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RESUMO

As transformagdes culturais intensas das Gltimas décadas abalaram as representacoes tradicionais de género,
provocando inseguranga e confusao por parte dos homens e produzindo novas configuragdes de masculinidade
no contexto contemporaneo. Nesse cenario social, podemos nos indagar como as criangas, em especial,
tém sido impactadas.

Para investigar tal problema, foi realizada uma revisao critica das transformagoes histéricas da masculinidade
e uma investigacao empirica conduzida com criangas e adultos, tendo como base a epistemologia qualitativa
e a perspectiva histérico-cultural. A pesquisa demonstrou que os meninos vivem em um contexto social
marcado pela caréncia de modelos concretos de identificagdo, empobrecimento das representagoes sociais
moralmente positivas de masculinidade, desaparecimento dos cédigos de honra e auséncia de projetos de
vida. Esses indicadores sugerem que hd uma lacuna moral na formacao dos meninos, caracterizada pela
auséncia de parametros éticos de educacao que tornam as criangas mais vulneraveis a influéncia dos padroes
midiaticos dominantes de masculinidade.
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ABSTRACT

The intense cultural changes that have taken place in the last decade undermined the traditional gender
representations, causing insecurity and confusion among men and creating new masculinity settings in the
contemporary context. In this social setting, we can ask ourselves how the children in particular have been
affected. In order to address such issue, a critical review of the historical transformation of masculinity has
been carried out, as well as an empirical investigation performed with children and adults, on the basis of
the qualitative epistemology and cultural-historical perspective. The research showed that boys live in a
social context characterized by the lack of concrete role models, impoverishment of morally positive social
representations of masculinity, disappearance of codes of honor and absence of life projects. These indicators
suggest that there is a moral gap in boy’s education, characterized by the absence of ethical educational
parameters, which make children more vulnerable to the influence of prevalent media standards of masculinity.
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E possivel seguir da infancia & velhice sem nunca conhecer a masculinidade? '
(EDWARD ABBEY)

1 AS TRANSFORMACOES HISTORICAS DA MASCULINIDADE

“Eu teria sido feliz em ter a ti como amigo, como chefe, como tio, como avd, até mesmo (embora ja
mais hesitante) como sogro. Mas justamente como pai tu foste demasiado forte para mim”. Essa pequena
citagao faz parte da Carta ao Pai, um texto produzido no inicio do século XX pelo escritor alemao Franz
Kafka (1919/1997, p. 10), conhecido mundialmente pelas obras A metamorfose e O processo. Nesse texto,
o autor faz uma espécie de analise e desabafo a respeito da relacao conturbada que teve com seu pai, fato
que marcou significativamente a sua carreira literdria.

O periodo histérico em que se desenvolveu essa relagao entre pai e filho nos da uma amostra de um dos
tracos mais importantes da masculinidade no inicio do século passado: a paternidade severa, exigente e a0 mesmo
tempo distante emocionalmente. Porém, a mesma situagao que indica a poténcia da masculinidade, também
sugere a sua contrapartida: o medo da impoténcia, o medo de falhar e nao se enquadrar nos padroes, como indica
areagao do préprio Kafka ao evocar o quanto a exigéncia paterna, a exigéncia da virilidade, era “demasiada forte”.

Esse conflito entre poténcia e impoténcia, entre a exigéncia de desempenho e o medo de falhar e nao
corresponder aos padroes, acompanhou a masculinidade desde a antiguidade, quando as representacoes
miticas de género ja denunciavam os primeiros contornos da desigualdade sexual que marcou profundamente
as relagoes entre homens e mulheres ao longo da histéria.

Nolasco (2001) comenta que na antiguidade, particularmente na cultura grega, houve uma extensa
producdo de mitos que associavam certos atributos morais a0 homem, representado como heréi em diversas
histérias. Normalmente, tais narrativas destacavam a jornada do homem em busca da realizagdo de um
trabalho superior, divinamente inspirado, que exigia coragem e sacrificio, em prol de alguma causa coletiva
ou em funcao da necessidade de redencao e purificagao.

Na Idade Média os valores gregos foram colocados em segundo plano, em funcao do teocentrismo
inaugurado pela igreja catélica. Porém, a imagem do homem-herdi foi reavivada na figura do cavaleiro medieval,
que tinha a missao de defender a igreja e seguir um rigido cédigo de honra, com preceitos morais diversos, dentre
os quais se destacavam: proteger as mulheres e os fracos, defender a justica e se sacrificar pela igreja. Os padroes
de masculinidade surgidos nesse contexto estimularam, em diversas culturas urbanas, a invengao do duelo, uma
pratica masculina que tinha o objetivo de defender a honra ameagada ou abalada em alguma ocasiao.

Essa concepgao de honra atravessou toda a idade média, e, mesmo depois do fim dos cavaleiros, permaneceu
na idade moderna o chamado “cavalheirismo” que acompanhou a nocao de masculinidade até o século XX.
Porém, com o desenvolvimento do capitalismo, surgiram importantes transformagdes na divisao social do trabalho
e novas configuragdes nos papéis de género, que alteraram mais uma vez as representagoes de masculinidade.

' Frase citada por Kord e Krimmer (2011).
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Nesse periodo, houve a consolidacao da familia burguesa e do patriarcado (POSTER, 1979), no qual o
homem assumiu as funges de provedor e chefe de familia, enquanto a mulher passou a exercer o papel de
dona de casa, cuidando do lar e dos filhos. Como ressalta Oliveira (2004), o homem passou a ser valorizado
pela racionalidade, austeridade e moderagao, isso fez com que a pratica do duelo fosse desestimulada até
sua completa extingao?.

Assim, pode-se dizer que a nocao de superioridade masculina e a representacdo social positiva da
masculinidade foi marcante em todas as épocas, até a segunda guerra mundial, periodo em que o mundo
iniciou um processo rapido de transformagao, alavancado por diversos movimentos sociais e pelas mudangas
no modo de producao capitalista.

As grandes guerras mundiais tiraram a vida de um grande contingente de homens, gerando um
abalo fisico e moral no universo masculino. As mulheres comegaram a adentrar em massa no mercado de
trabalho, e os homens, a perder o seu papel de provedores exclusivos. As institui¢oes tradicionais guardias
da masculinidade (familia, igreja, organizagbes politicas e militares), passaram a enfrentar crises e mudangas.
Os movimentos sociais (especialmente feministas e homossexuais) passaram a questionar de maneira cada
vez mais contundente a dominacao masculina.

E como ficou o homem neste cendrio? Para Kehl (2005, p. 124), os homens viram “seu lugar histérico
ser abalado por uma série de transformagdes”. Se antes o homem tinha um papel bem demarcado e exclusivo
na sociedade, nas Ultimas décadas teve sua hegemonia e seguranga abaladas, gerando o que alguns cientistas
sociais chamam de crise da masculinidade, caracterizada por confusdo, incerteza e angustia por parte dos
homens. Confusao que foi acompanhada por uma crescente mudanca nas representagdes de masculinidade.

Se antes 0 homem era associado a simbolos valorizados socialmente (herdi-cavaleiro-chefe de familia),
nas dltimas décadas presenciamos o crescimento da ligagao entre masculinidade e fatores negativos diversos,
como imaturidade, irresponsabilidade e violéncia. As proprias estatisticas frequentemente associam o sexo
masculino aos nossos piores indicadores sociais: os homens sao os lideres nas taxas de homicidios (vitimas e
algozes), suicidios, acidentes de carro, privacao de liberdade e abuso de drogas, para citar alguns exemplos.

O quadro é semelhante na infancia, como tem sido apontado por diversas pesquisas®. Pais e professores
se queixam que 0s meninos sao mais agitados, violentos, desrespeitosos, sem limites e mais dificeis de educar.
As estatisticas denunciam que os meninos tém mais problemas de aprendizagem, desistem mais da escola e
sao diagnosticados com TDAH* até dez vezes mais que as meninas em alguns contextos.

Se ha de fato uma crise da masculinidade, podemos supor que os meninos também estao sendo
afetados por ela. Entdo, como tem sido esse processo? Como tem sido realizada a educagao dessas criangas?
Como os meninos tém construido sua prépria identidade em meio ao cendrio desconcertante que cerca o
universo masculino?

2 Appiah (2012) afirma que os duelos desapareceram por volta da segunda metade do século XIX.
3 Pesquisas revisadas pelo autor deste artigo na sua dissertacao de mestrado (VIANA, 2016).
* Transtorno de Déficit de Atengdo e Hiperatividade.
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Essas perguntas levaram a necessidade de uma investigagao empirica que pudesse dar voz aos meninos,
contribuindo para langar um pouco de luz sobre esta intrincada questao. Tendo isso em vista, conduzimos
uma pesquisa qualitativa com o objetivo de investigar o impacto das novas configuragoes de masculinidade
na subjetividade infantil.

2 BASES TEORICAS

Quando falamos em “estudos de género”, é muito comum a presenca de posicoes tedricas bastante
polarizadas. De um lado, o paradigma médico/genético/biolégico/evolutivo concentra a explicacdo em
diferengas cerebrais e hormonais, de origem genética, determinadas pela evolugao da espécie. De outro, os
estudos p6s-modernos, como a teoria queer, tém sugerido que as diferencas entre homens e mulheres sao
socialmente (e absolutamente) construidas (MISKOLCI, 2009).

No entanto, a psicologia histérico-cultural, que foi o referencial teérico adotado para realizagao da
pesquisa que descrevemos neste artigo, apresenta uma proposta de superacao da dicotomia biolégico-cultural
(VYGOTSKY, 1991). Nesse sentido, rejeitamos tanto a ideia de um corpo-robd-programado, como a ideia
de um corpo-passivo-inerte-programavel, para caracterizar o processo de construcao da masculinidade (e
da feminilidade, por consequéncia).

Podemos analisar o fendbmeno da masculinidade como um sistema multideterminado e dialético, numa
interacdo complexa de fatores biolégicos e sociais. Desse modo, propomos um conceito de masculinidade
como sendo o conjunto das construgoes histéricas e culturais a respeito do sexo masculino numa determinada
sociedade. Esse conceito implica considerar os aspectos biolégicos (sexo masculino) e sociais ao mesmo tempo.
A biologia é considerada tanto no seu aspecto fisico-quimico (gravidez, musculatura, horménios) quanto no
seu significado material de ponto de partida concreto (base) a partir do qual a sociedade interpreta e constroéi
a nogao de género. Afinal, sem diferencas bioldgicas, nao haveria a construgao cultural do género.

Porém, considerar a base biolégica nao significa, de modo algum, tomar a biologia como causa de um
determinado fator complexo, como a racionalidade ou a vocagao para a maternidade. Assim como podemos
dizer que o estdbmago ¢ a base para a fome (sem este 6rgao, nao haveria necessidade de comer), mas nao a
causa da vontade especifica de comer pizza, por exemplo, que envolve uma trama de fatores psicol6gicos
e culturais.

Sendo uma construcao social, percebemos que a masculinidade apresenta diferencas em relacao a
cultura e sofre transformagoes, ao longo do tempo, dentro da mesma cultura. E as concepgoes de masculinidade
participam fortemente da educagao, moldando vdérios aspectos subjetivos das criangas em uma sociedade.
Por sua vez, ao crescerem tendo contato com um determinado modo de ser homem, as criangas tornam-se,
elas mesmas, agentes de transmissao destes elementos culturais.

Porém essa transmissao nao é passiva, nem linear, havendo um jogo dialético entre sujeito e sociedade,
que faz com que a masculinidade vigente ora seja conservada, ora seja modificada. Como bem enfatiza
Siqueira (1997, p. 128), “A constituicao da identidade masculina, bem como da feminina, é entendida como
um complexo processo dialético em que as biografias individuais entrecruzam-se com as pautas sociais
historicamente construidas”.
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Apesar da diversidade de concepgoes de masculinidade presentes na cultura, podemos observar também
alguns sentidos dominantes, que chamaremos de configuracoes de masculinidade. As configuracoes de
masculinidade sao definidas como modelos dominantes de masculinidade que circulam na cultura e atuam
no processo de educacao, participando da formacao da identidade dos meninos.

Ha miltiplas configuragdes de masculinidade circulando na cultura (0 homem provedor, o consumidor,
o lider, 0 boémio, o machao, o irresponsavel, o metrossexual), porém algumas dessas configuragdes podem
adquirir um cardter dominante, exercendo um efeito limitante sobre a subjetividade individual. Sendo o
sujeito ativo na sua vida social, essa padronizagdo nunca se realiza integralmente, mas certamente havera um
grau maior de dificuldade para as manifestacoes singulares e maior empobrecimento da diversidade social.

Na sociedade patriarcal, por exemplo, o modelo dominante era do homem provedor e chefe de
familia. Essa configuracao de masculinidade determinava um alto grau de reproducao desse modelo, com a
exclusdo severa dos homens que nao se adequavam a ele e uma imensa dificuldade de superé-lo. No entanto,
as transformagoes histéricas do século XX provocaram um rompimento desse modelo e hoje encontramos
novas configuragoes de masculinidade propagadas na sociedade. Entender as novas configuragbes e analisar
sua relagdo com a educagao das criangas constitui nosso objetivo.

3 METODOLOGIA

Em 2015 e 2016 foi conduzida uma investigacao empirica®, de cardter qualitativo, com 15 criangas de
cinco a dez anos de idade, sendo dez meninos e cinco meninas. Paralelamente, também entrevistamos oito
profissionais da educagao e trés pais de alunos. No caso das criancas, além das entrevistas abertas, foram
utilizados indutores de informagao como brinquedos, brincadeiras, desenhos e contacao de histérias.

O objetivo desta pesquisa foi analisar o impacto das novas configuragbes de masculinidade na
subjetividade infantil, especificamente no caso dos meninos. A metodologia utilizada para coleta de dados foi
a epistemologia qualitativa, proposta por Gonzalez Rey (2005), e o referencial teérico adotado foi a psicologia
histérico-cultural, em didlogo com a sociologia, psicandlise, filosofia e histéria.

A pesquisa foi realizada numa escola publica de Ensino Fundamental |, da regiao periférica da cidade
de Curitiba (PR). A escolha desse local se deu em funcao de dois fatores: 1) Ser uma instituicdo publica
(carater social da pesquisa); 2) contar com a presenca de criangas de cinco a dez anos (faixa etdria adequada
a investigacao pretendida).

A amostra foi escolhida com base nos pressupostos da epistemologia qualitativa. Enquanto na pesquisa
quantitativa recomenda-se o uso de amostras grandes (quanto maior, melhor) e aleatérias, na abordagem
qualitativa Gonzalez Rey (2005) sugere um nimero pequeno de pessoas (com vistas ao aprofundamento),
que possam efetivamente trazer a tona informagoes relevantes para o problema pesquisado. Assim, em vez de

5 A pesquisa teve a aprovagio do Comité de Etica em Pesquisa em Seres Humanos do Setor de Ciéncias da Sadde.
Parecer CEP/SD-PB n. 1294676, no dia 24 de outubro de 2015.
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utilizar o método randémico, o pesquisador solicitou que a prépria escola indicasse alguns nomes e convidasse
os alunos para participar, tendo como Gnico critério o fato de serem consideradas criangas expressivas, ou
seja, criangas que normalmente expressam ideias e opinides em sala de aula.

O estudo se mostrou bastante rico e foi possivel construir quatro indicadores que atravessam a educagao
dos meninos na contemporaneidade: a caréncia de modelos concretos de identificacdo, o empobrecimento das
representagoes sociais de masculinidade, a auséncia de projetos de vida e o desaparecimento dos codigos de honra.

4  DISCUSSAO

4.1 A CARENCIA DE MODELOS CONCRETOS DE IDENTIFICACAO

Em Roma, no ano 451 a.C., encontramos as 12 tdbuas, um texto que serviu de base para a educacao
romana na antiguidade e que destacava “o papel prioritario do pai e sua funcao de guia e exemplo” (COSTA;
SANTA BARBARA, 2008, p. 5). Na sociedade romana o pai assumia exclusivamente a educagao dos meninos
a partir dos sete anos de idade.

Na Idade Média havia pelo menos quatro modalidades de educacao para os meninos, dependendo da
posicao social deles. Na formacao eclesidstica, os meninos aprendiam as tradig¢oes religiosas com os monges;
nas pequenas cidades, havia o ensino de oficios realizados por mestres; na cavalaria, os meninos aprendiam
as artes militares desde os sete anos (COSTA; SANTA BARBARA, 2008); e, por fim, havia a educacdo na
familia camponesa (que se formou na idade média e atravessou a idade moderna) na qual os meninos
deveriam aprender as tarefas coletivas com diversos homens da aldeia (POSTER, 1979). Na familia burguesa,
constituida a partir do século XVIII e que veio a se tornar o modelo ideal de familia durante os séculos XIX
e XX, temos o homem como a figura do provedor e autoridade no lar (POSTER, 1979). Como pai, era uma
figura ambivalente: por um lado, era uma pessoa ausente fisicamente (em fungao do trabalho) e distante
emocionalmente, principalmente dos meninos, pois seu papel era incutir a masculinidade no filho, torna-lo
homem, evitando ou negando manifestacbes emocionais consideradas femininas. Nesse contexto se consolidou
a famosa frase “homens nao choram”. Por outro lado, o papel de pai era essencialmente disciplinador e
repressor, e isso fazia com que sua presenca fosse sentida com muita intensidade, mesmo na sua auséncia
fisica, como podemos perceber na cldssica frase proferida pelas maes: “vocé vai ver quando seu pai chegar!”.
O pai de Franz Kafka, portanto, nao era o tnico “demasiado forte” nas exigéncias da masculinidade.

Como podemos ver, o pai e outras figuras masculinas, tinham um papel importante na educagao dos
meninos em praticamente todos os periodos histéricos. Os homens eram responsdveis essencialmente por
ensinar aos meninos os padroes vigentes de masculinidade no mundo adulto. Esta presenca, no entanto,
foi notadamente marcada pelos excessos de controle, repressao, machismo e exigéncia, gerando tensoes e
criticas na sociedade.

Porém, na sociedade contemporanea, esse padrao ainda prevalece? Como estd configurada esta relacao
dos homens adultos com as criangas no mundo de hoje?

PsicoFAE, Curitiba, v. 5, n. 1, p. 13-30, 2016. 19



20

Na pesquisa empirica realizada, investigou-se a presenga de figuras masculinas na vida das criancas,
por intermédio de perguntas objetivas direcionadas ao grupo: Com quem vocé mora? Quem vocé visita nos
finais de semana? Quem sdo seus professores?

Dos dez meninos que participaram do grupo de pesquisa, cinco ndo vivem com o pai e praticamente
ndo tém contato com ele. Os principais comentdrios a respeito da relagdo com o pai foram: “S6 vejo meu
pai aos domingos!”; “Eu mal vejo o meu pai!”; “Meu pai trabalha muito”; “Meu pai quase nunca esta em
casa”; “Quando o meu pai chega eu ja estou dormindo”.

Esse quadro apareceu também na entrevista com o grupo de meninas: “Nao conheco meu pai”; “Meu
pai ja foi preso”; “Tenho um padrasto que é violento, vende maconha e é um sem-vergonha e bébado”;
“Meu pai ndo trabalha fora, fica dormindo o dia inteiro, até quatro horas da tarde”.

Como podemos notar, a fala das criangas aponta para a auséncia ou para a presenga negativa dos
pais, o que parece ser um quadro tipicamente contemporaneo. Certamente ha pais modernos que cuidam
dos seus filhos e se permitem manter relagdes mais afetivas com estes, aproveitando o contexto atual que
dé ao homem mais liberdade de expressao emocional. Contudo, o homem que participa da educacao das
criangas ainda é raro. Quando existe, este homem é considerado quase um heréi, como bem demonstra
a frase: “Meu marido me ajuda muito em casa!”. Ou seja, homens cuidando dos filhos é uma pratica vista
como um boénus moral para o homem e como uma atividade de apoio a mulher e ndao como uma divisao
conjunta de responsabilidades — “Ele me ajuda” em vez de “nés nos ajudamos”.

Essa percepgao é compartilhada por Baubérot (2013, p. 210), autor que também destaca os aspectos
positivos da masculinidade moderna, especialmente os cuidados domésticos e a educagao de filhos, porém
lembra que a partir dos anos 60 houve “um enfraquecimento da figura paterna” e “uma reducao de seu
papel na socializagao das criangas” de modo que “a figura paterna ficou ausente ou relativamente distante”.

De fato, a auséncia paterna parece estar adquirindo contornos de um fenémeno social de massa. Segundo
Azevedo (2012), quase dez milhoes de lares brasileiros (16% das familias) sao classificados como monoparentais,
chefiados por mulheres, e cinco milhdes de criangas nao tém sequer o nome do pai no registro.

Com frequéncia, quando vamos preencher uma inscri¢cao ou formuldrio qualquer, o documento ou
site nos informa que € obrigatério colocar o nome da mae, mas o nome do pai é opcional.

O que significa o termo opcional em termos sociais? Ora, para muitos homens de fato a paternidade
parece ser uma questao opcional, pois nao ha um cédigo moral que os incite a responsabilidade de assumir
e educar um filho (ao contrario das mulheres, que costumam ser julgadas severamente quando ndo cuidam
ou abandonam um filho). Como consequéncia, se antes as criangas eram obrigadas a lidar com a presenca
real e/ou simbdlica de um pai severo e disciplinador, hoje muitas vezes precisam lidar com a auséncia de
qualquer modelo ou orientagao por parte do pai.

A presenga fisica do pai tornou-se rara, mas, como percebemos nas falas das criangas, mesmo quando esta
presenca existe, sua figura parece nao inspirar admiracao, respeito ou temor. Nesse contexto, o pai, bem longe de
ser uma referéncia moral, é visto como um homem imaturo, distante, sem participagao ativa na vida doméstica.

Para além do ndcleo familiar, as criangas também comentaram que tém pouco contato com outras
referéncias masculinas, como tios e avds, mas especialmente como professores do sexo masculino, que sao
muito raros nas escolas, especialmente da educagao infantil até o 5° ano do ensino fundamental, quando a
crianga completa dez anos de idade em média.
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Quais serao as consequéncias da auséncia do pai e de outros modelos masculinos na vida das criangas?
Para os meninos, em especial, as consequéncias sao diretas, uma vez que teremos uma caréncia de modelos
que dao suporte ao processo de identificagao, considerado por varias teorias psicolégicas como um mecanismo
essencial do desenvolvimento. O psicanalista Ceccarelli (1998, p. 56), por exemplo, ressalta que:

A relagdo do sujeito com seu préprio pai, ou com aquele que assume este papel sera decisiva para o modo
como ele tera acesso as representagdes simbélicas do masculino: a identificagdo ao pai nos da a chave para a
compreensao da masculinidade.

Esta afirmagao tedrica faz sentido também dentro da psicologia histérico-cultural, pois, de acordo com
Ciampa (1984, p. 64), a identidade se forma na interagao com os demais sujeitos concretos que compartilham
esta identidade ou “pelo reconhecimento reciproco dos individuos identificados através de um determinado
grupo social”. Entdao, como fica o processo de identificacao deste contingente de meninos que tém pouca
interacdo com outros homens concretos?

No inicio do século XX, parece que Freud conseguiu sintetizar bem a problematica masculina naquele
contexto cultural ao enunciar que o superego é basicamente a heranca paterna, composta por leis e ideais.
Segundo Freud (1923/1996, p. 47), o superego sintetiza a dupla fungao “vocé deveria ser assim (como o seu
pai) com vocé nao deveria ser assim (como o seu pai)”. Os homens, entdo, estariam destinados a conviver
com o conflito de uma subjetividade que os levaria ora a repetir os modelos paternos, ora lutar contra eles.
Mas, quando ndo ha um pai, nem a ser repetido, nem a ser negado, qual seria entdao a busca dos meninos,
sua motivagao? Como construir valores, sonhos e projetos de vida, sem modelos?

Essas perguntas sdo muito pertinentes, demonstrando que a auséncia de um pai e de outros modelos
concretos de masculinidade constituem fatores extremamente relevantes na contemporaneidade. Mas, ainda
assim, restaria a questdo de saber se os meninos nao poderiam se espelhar nas representagdes sociais mais
amplas de masculinidade para constituir sua identidade.

4.2 EMPOBRECIMENTO DAS REPRESENTACOES SOCIAIS DE MASCULINIDADE

Uma das perguntas dirigidas aos adultos entrevistados da escola-alvo da pesquisa foi “Cite alguns modelos
sociais positivos de masculinidade que vocé consegue se lembrar”. A professora S1., levou muito tempo
para responder, pedindo um minuto para pensar. Por fim, balancou a cabeca em tom melancélico e disse:
“Coitados dos meninos, realmente eles nao tém nenhum modelo!” (S1., professora, 11 anos de profissao).

A fala dessa professora aponta uma caracteristica importante da modernidade: carecemos de
representagoes sociais® positivas de masculinidade.

® As representaces sociais sao imagens, simbolos, crengas e comportamentos que possuem um cardter recorrente em uma
determinada sociedade (MOSCOVICI, 2003).
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Para Gonzélez Rey (2006), as representagdes sociais envolvem uma trama de sentidos simbélicos e
emocionais que permeiam a subjetividade. Assim, por exemplo, quando evocamos a figura de Martin Luther
King como modelo de homem, essa imagem simbélica é uma representacdo social positiva, que remete a
um padrao moralmente elevado de masculinidade.

J& falamos da importancia dos modelos concretos de identificagdo na infancia, mas basta observar o
fascinio que os heréis populares e idolos da TV exercem no imaginario infantil para compreender que as
representacdes sociais mais amplas que circulam na sociedade também influenciam fortemente as criangas.

As representagoes sociais de masculinidade chegam aos meninos por intermédio da prépria interagao
social (contato com adultos e outras criangas) ou podem vir da literatura, da arte, do cinema, da TV. Por
isso, as criangas participantes da pesquisa foram convidadas a descreverem sua rotina social, com destaque
para seus momentos espontaneos de lazer ou o chamado “tempo livre”. Nesse caso, tanto meninos como
meninas comentaram que o lazer de que mais gostam e que passam mais tempo praticando € assistir a
televisao. O uso do celular e da internet ocupou o segundo lugar. Passear no shopping foi citado como a
atividade externa preferida.

Ainformacao ndo surpreende, pois, de acordo com os levantamentos de audiéncia (CRIANCA E CONSUMO,
2014), as criangas/adolescentes de 4 a 17 anos passam em média 5h35min por dia na frente da TV. Fato que
sugere que a midia se tornou uma das principais instancias produtoras de subjetividade na contemporaneidade.

Guareschi (2006, p. 28) enfatiza que vivemos em uma sociedade “midiada”, pois “ndo existe nenhuma
instancia nas sociedades modernas em que a midia ndo tenha algo a dizer — nada escapa a esse fendmeno
abrangente e penetrante que perpassa qualquer situacao individual ou social”. Portanto, parece impossivel
analisar a representagao social de masculinidade sem se debrugar sobre o que tem sido produzido pelas
midias de massa, pelo seu poderoso carater de formagao subjetiva.

As criangas afirmaram que assistem a TV “o dia inteiro” ou “até altas horas da madrugada”, quase
sempre sozinhas. Assistem telejornal, videoclipes, desenhos animados, novelas e filmes. Vemos que a relacao
da crianga com a TV é marcada pela auséncia de supervisao, pelo acesso a contetido impréprio, pelo excesso
de horas e pela alta exposigao a publicidade. Uma realidade preocupante, considerando o carater eticamente
questiondvel da programacao televisiva, como ja alertou o sociélogo Bourdieu (1996); segundo ele, a televisao
funciona dentro da légica perversa da busca incessante por indices de audiéncia por meio dos quais “a légica
comercial se impde as produgdes culturais” (BOURDIEU, 1996, p. 38).

Em termos de contetido, podemos destacar alguns modelos de masculinidade apregoados pela midia
(citados pelas criangas entrevistadas), na publicidade, nos filmes e animagdes, na musica e no esporte.

As criangas do nosso estudo comentaram que assistem a muitos comerciais e citaram as propagandas
de automéveis e cerveja como sendo as mais voltadas para o homem, na sua percepcao. Nas propagandas
de veiculos, é comum prevalecer a imagem de homem associada a riqueza, poder, liberdade e sucesso. Nas
propagandas de cerveja, prepondera a figura do homem irreverente, descompromissado e sempre rodeado
por mulheres atraentes. Em todos os casos (automéveis, cerveja, laminas de barbear, perfumes etc.) vemos
a associacao dos produtos de consumo ao bem-estar e felicidade do homem.

No caso do cinema, as criangas destacaram O Homem de Ferro e Brian (personagem do filme Velozes e
Furiosos) como seus herois favoritos. Personagens que, nao obstante lutarem do lado do “bem”, destacam--se
pela arrogancia, irreveréncia, egocentrismo e impulsividade.
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Em relacdo a musica, o género preferido dos meninos é o funk (e o das meninas, o sertanejo universitdrio).
Os meninos cantaram trechos como: “Pula ni mim, perereca... Ela viu o volume de longe, viu que a piroca
tava ereta” e “Vi os vida louca contando dindim; Um rapper gringo embrasar no plim plim; Vou visitar esse
shopping, adquirir umas pegas da Oakley”, cujas letras evidenciaram a presenca constante da incitacao do
homem ao consumismo e a prdtica do sexo casual.

A erotizacao precoce das criangas foi um fendmeno apontado por diversos adultos entrevistados na pesquisa.
“Os meninos estao muito sexualizados. Nao era assim quando comecei a trabalhar” diz a professora S2. (23 anos
de educagao). As meninas se queixaram muito do assunto, falando que “Os meninos sao besteirentos. Ficam
falando palavrées”; “Ficam falando coisas sexuais”; “tentam passar a mao na bunda das meninas”; “alguns
ficam mostrando o pipi”; “Ficam imitando gestos de funk para as meninas”.

Quando pedimos aos meninos para completar a frase: “homem que é homem...”, encontramos mais
algumas respostas que sugerem a erotizagao precoce:

* “Homem que é homem gosta de ver mulher pelada” (7 anos);
* “Homem que é homem gosta de dormir com mulher” (6 anos);
* “Homem que é homem é pegador de mulher” (11 anos).

Como vemos, hd um discurso sexualizado, associado ao ideal de homem, presente na infancia dos
meninos. Na subjetividade desses meninos, homem que é homem é “pegador de mulher”, o que podemos
interpretar como uma incitagao a uma sexualidade vinculada ao consumo do corpo feminino e desvinculada
de compromisso e/ou afeto.

Bauman (2007, p. 20) considera que a caracteristica fundamental da sociedade de consumidores atual
é 0 processo subjetivo de comodificagdo do ser humano, definido como “a transformagao dos consumidores
em mercadorias”. Este processo de comodificacdo incide, por exemplo, na representagao do corpo feminino —
apresentado aos homens como produto a ser consumido.

Bauman (2007, p. 138) ainda lembra que, na sociedade consumista contemporanea, “o ato de se livrar
do indesejado” vale mais do que “o de agarrar o que se deseja”, de modo que todo consumo implica um
“descarte”, ou seja, é preciso que 0s objetos de consumo sejam descartados o tempo todo para manter o
fluxo do mercado em movimento. A mesma légica esta implicita na figura do “pegador”, pois para “pegar”
uma nova mulher, uma anterior precisa ser descartada. Assim, se na sociedade burguesa o modelo de homem
era essencialmente dominador, pois tinha a prépria mulher como extensao de suas propriedades, no mundo

|//

atual a figura da “mulher-posse” parece ter sido substituida pela figura da “mulher-descartavel”, em mais
uma manobra tipica da “sociedade liquida” (outra expressao de Bauman) que tende a desprezar o duravel
em nome do efémero. Um fendmeno que se materializa na subjetividade infantil desde cedo: “Eu nunca

quero casar. Quero ter muitas mulheres”, diz D. (9 anos), com risos e apoio dos demais meninos do grupo.

Em outro momento os meninos foram convidados a imaginar que uma mégica poderia transforma-los
numa pessoa famosa. Nessa situagao, as perguntas foram: quem eles seriam e por qué? Foram vdrias respostas
diferentes, e muitas delas associadas a jogadores de futebol famosos na midia: “Queria virar o jogador de
futebol Messi, por ser o melhor e o mais rico”; “O goleiro Manoel Neuer, por ser o goleiro mais bem pago”;
“O Neymar, porque é o que ganha mais”. Os jogadores, portanto, ndo sao evocados pelas suas habilidades
esportivas, mas antes de tudo por serem simbolos de sucesso e riqueza.
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A pesquisadora Jobim e Souza (2000) realizou um estudo sobre a relagdo da crianga com a midia,
chegando a conclusao de que o consumismo e a “padronizacdo dos desejos”, estao efetivamente
“condicionando e empobrecendo” a experiéncia subjetiva infantil (p. 114-115). Essa é uma verdade
importante especialmente para os meninos, que recebem da midia uma representacao pobre e estereotipada
de masculinidade. Como é possivel notar, nao vemos modelos morais, educacionais, ou profissionais, nem
mesmo religiosos ou politicos de masculinidade. Prevalece um modelo dominante de homem-celebridade,
impulsivo, hedonista e hipersexualizado ou de her6i-machao, arrogante e egocéntrico.

Nesse cendrio, configurado pelo vazio de modelos concretos positivos de masculinidade, como ficaria
a construgao projetos de vida na trajetéria dos meninos?

4.3 A AUSENCIA DE PROJETOS DE VIDA

Quando o pesquisador perguntou aos alunos “o que quer ser quando crescer?”, as respostas que mais
se destacaram foram: “Quero ter duas ferraris”; “Que ser rico e famoso”; “Quero ter muitos carros e casas”;
“Quero ser trilionario!”.

Essas respostas foram muito significativas, pois se concentraram no binémio dinheiro-consumo e nao
em uma profissao, ou seja, os alunos ndo afirmaram que gostariam de ser jogadores de futebol, bombeiros,
policiais ou astronautas, mas sim que querem ser trilionarios quando crescerem, ndo importando o caminho
para ser trilionario, ndo importando se haverd prazer com qualquer tipo de atividade profissional.

Nao foram encontradas pesquisas académicas sobre o assunto, mas um interessante levantamento
jornalistico feito em 1984, no qual 600 criangas escreveram para um jornal respondendo a pergunta “O que
vocé quer ser quando crescer?”. Esse levantamento ndo cita nem sequer uma resposta do tipo “quero ser rico”.
O jornal destacou que a maioria das criangas demonstrava preferéncia pela drea de satide ou de educacao, mas
“muita gente quer ser desenhista, artista plastico e, na mesma proporgao, policial, caminhoneiro, mecanico e
borracheiro” (FOLHINHA, 1984). Apesar de o texto ndo identificar o género, podemos supor com seguranca
que foram os meninos da época que citaram as profissoes de policial, caminhoneiro, mecanico e borracheiro,
demonstrando identificagdo com os homens que majoritariamente exerciam essas profissdes naquele contexto.
Percebemos também que esses desejos profissionais ndo parecem estar pautados prioritariamente por sucesso
financeiro, uma vez que se tratam de profissdes populares.

Portanto, parece realmente ser algo novo o fato de os alunos responderem a pergunta tradicional sobre
o futuro profissional com uma resposta nao ligada a qualquer profissao, mas sim vinculada ao desejo de ser
rico independentemente de qualquer profissao. Bauman (2007) também destaca uma situacao semelhante
em que uma professora americana fez a mesma pergunta a seus alunos, obtendo como resposta da maioria
a frase “eu quero ser famoso!”.

Entretanto, estando meninos e meninas imersos na mesma cultura consumista, esses ideais de fama
e riqueza nao estariam afetando ambos os sexos, sem distingao? Na presente pesquisa, fizemos a mesma
pergunta sobre o futuro profissional as meninas, que manifestaram as seguintes respostas: “Quero ser artista
de circo e espia”; “Queria ser cantora, delegada e juiza”; “Vou ser professora, cantora e bailarina”; “Quero
ser... artista, espia, advogada, médica, professora de educacao fisica”.
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Esse conjunto de respostas foi muito diferente da fala masculina. Enquanto os meninos afirmaram que
queriam ser miliondrios e famosos — sem se ater a profissdes, as meninas expressaram sonhos profissionais
especificos e grandiosos, e nao citaram diretamente riqueza e fama num primeiro momento. Ao que tudo
indica, meninos e meninas tém sido convidados a participarem da sociedade de consumo de maneira diversa.

Quando os meninos expressam os sonhos de serem trilionarios e famosos, isso remete a concretizacao
do projeto ilusério de riqueza, poder e consumo, apregoado pelo sistema capitalista, que tem sido transmitido
com certa eficiéncia pelos meios de comunicagao, a ponto de uniformizar os desejos dos meninos.

Apesar de pueris, os sonhos de crianga sdao uma forma importante de comecar a gestar um projeto
adulto de futuro, que implique ter um papel significativo na sociedade. No entanto, os meninos desta geracao
parecem nao tecer sonhos concretos a respeito do futuro. Nao querem ser exploradores, aventureiros ou
cientistas para transformar o mundo, mas serem ricos e famosos, para usufruir dos prazeres do mundo. Tal
como ressalta Palangana (2002, p. 94), numa sociedade reduzida ao consumo o individuo ndo é mais dono
“do direito a fazer projetos de vida”.

Como é possivel que criangas de seis a dez anos apresentem um discurso tao intensamente focado em
fama e riqueza? Ora, para Bauman (2007), tal fen6meno pode ser explicado pela colonizacao da subjetividade
infantil, que é uma estratégia do mercado para a consolidacao e manutencao da sociedade de consumo.
Colonizar a subjetividade significa usar estratégias de planejamento e marketing desde muito cedo para
povoar o universo simbélico e emocional das criangas com representagoes de felicidade, poder e sucesso
associadas ao ato de consumir determinados produtos.

Nesse panorama, é o mercado que dita as regras de inclusao e exclusao social, de modo que a
preocupagao de “estar e permanecer a frente” (BAUMAN, 2007, p. 107) é inculcada desde cedo, fazendo
com que as criangas se preocupem com marcas de roupas, modas e estilos. Além disso, as criangas sonham
em “serem famosas”, sem nenhuma relagdo com algum talento ou trabalho realizado. Querer ser “famoso”
expressa o desejo nao s6 de se incluir na sociedade de consumo, mas de ser incluido no topo, destacando-se
dos demais.

Numa sociedade em que o mercado bombardeia as criangas com estimulos consumistas, associada a
auséncia de modelos concretos de homens e de representagdes sociais positivas de masculinidade, nao ha de
fato nenhum suporte educacional para auxiliar os meninos a sonhar para além dos padroes sociais vigentes e
construir projetos de vida que transcendam o mero individualismo. Uma constatagao coerente com a andlise
de Palangana (2002, p. 189), segundo a qual o sistema atual provoca um impacto desastroso sobre os planos
ético e moral, por intermédio da “exacerbacao de valores individualistas e consumistas”.

Por fim, numa sociedade que se pauta pelas leis do mercado e que nao da suporte para construgao de
projetos de vida, como se configura a ética? A partir de qual instancia os meninos aprendem valores morais
necessarios para o convivio em sociedade?

4.4 O DESAPARECIMENTO DOS CODIGOS DE HONRA

Durante a hist6ria, a masculinidade foi se configurando como um sistema social permeado por diversos
codigos de conduta, sendo alguns bastante severos.
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Examinando a maior parte dos c6digos de honra masculinos, percebemos elementos bastante atrelados
ao sistema social de cada periodo histérico: os homens deveriam ser fiéis a igreja na idade média e defensores
do Estado-Nagao, na Idade Moderna, por exemplo, revelando como os cédigos de honra foram forjados em
parte para sustentar o esquema de poder dominante em cada época. Entretanto, essa critica nao significa
que tais codigos eram destituidos de valores morais importantes para a coletividade.

O antigo cédigo de honra samurai, que vigorou no Japao no periodo feudal, afirmava que o homem-
-guerreiro deveria se guiar pelos valores da justica, bravura, benevoléncia, verdade, polidez, honra e lealdade.
No periodo medieval, Thomas Malory (1469/1993) descreve o cédigo de honra dos Cavaleiros da Tavola
Redonda: buscar a perfeicdo humana, retidao nas acoes, respeito aos semelhantes, amor pelos familiares,
piedade com os enfermos, dogura com as criangas e mulheres; ser justo e valente na guerra e leal na paz.
Nos documentos militares brasileiros (a maioria escritos no inicio do século XX) encontramos um cédigo de
honra extenso, que exige que o homem cultive preceitos morais como: ser verdadeiro e leal; assumir sempre
a responsabilidade dos seus atos; ser modesto no éxito e digno na adversidade; ser generoso na prética do
bem; ser sempre respeitador, afavel e correto.

O filésofo Appiah (2012) defende que tais codigos de honra contribuiram decisivamente para avangos sociais
importantes para a humanidade, como o combate a violéncia, o fim da escravidao e a valorizagao da infancia.

Porém, nao é dificil concluir que os cédigos de honra se baseavam em valores altamente exigentes e
por vezes bastante idealizados. Isso naturalmente fez com que muitos homens, em todas as épocas, tivessem
dificuldades de praticar a conduta esperada, gerando sofrimento pessoal (desonra) e exclusao social.

Também constituia tarefa complexa criar sistemas de educagao que fossem capazes de transmitir valores
e inculcar nos meninos o comportamento esperado para os homens. Os métodos educativos para se criar a
bravura e a coragem, por exemplo, quase sempre se traduziram nas culturas por sistemas por vezes bastante
cruéis para submeter os meninos ao medo e ao perigo, incentivando-os a frieza diante das adversidades e ao
uso da violéncia. Uma evidéncia disso sao os diversos rituais de passagem da infancia para a vida adulta a que
0s meninos eram (e ainda sdo) submetidos, em muitas culturas, descritos em detalhes por Gilmore (1990).

Apesar das suas limitagdes, um dos sentidos mais importantes dos cédigos de honra era servir como
suporte para auxiliar as criancas a desenvolver as responsabilidades esperadas para um homem adulto,
numa determinada sociedade, como destaca Baubérot (2013, p. 191): “a virilidade (padroes adultos de
masculinidade) é antes de tudo um atributo do homem maduro, esposo, pai e chefe de familia”.

Na cultura urbana ocidental do século XIX, os codigos de honra atingiram expressoes ideais bastante
elaboradas (como os c6digos militares) convivendo com uma cultura masculina concreta que ora reforcava este
codigo, ora se afastava dele, gerando contradi¢oes. No comego do século XX a masculinidade estava associada a
coragem, a camaradagem, ao sacrificio, prover o lar, proteger mulheres e criangas; mas, a0 mesmo tempo, estava
associada a brutalidade, a frieza, a superioridade, ao autoritarismo, ao machismo, ao belicismo e a violéncia. No
transcorrer do século, estas Ultimas caracteristicas foram bastante combatidas e criticadas nos meios urbanos.

Porém, ao que parece nao foram apenas os valores negativos associados a masculinidade que foram
caindo por terra, mas junto com eles foi desabando todo o c6digo de honra masculino construido nos séculos
anteriores. O préprio conceito de honra praticamente desapareceu e valores, como coragem, iniciativa e
cordialidade, também entraram em decadéncia.
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Sem os cédigos de honra tradicionais, novas modalidades de masculinidade passaram a circular na
sociedade, reguladas essencialmente pelo mercado e transmitidas por intermédio da midia, influenciando a
subjetividade dos meninos. Um exemplo pode ser encontrado em mais uma cangao cantada pelas criangas:
“A carne é fraca, ndo sou de lata; o corpo pede, eu vou obedecer; é meu instinto, tudo o que sinto; eu vou
em busca do que da prazer; sem me controlar; te pego, te abrago, te beijo na boca”’. Nesse trecho, podemos
observar o desprezo pelo autocontrole e pela moderacao, valores essenciais da masculinidade do inicio do
século. Cangdes como esta, muito populares no Brasil, ndo s6 deixam de valorizar a autodominio, como
exaltam o descontrole, fazendo uso de uma linguagem informal e bem-humorada que celebra o bem-estar
subjetivo do homem impulsivo, que se entrega a todos os instintos, sem dor de consciéncia.

Esse tipo de esvaziamento moral, associado as novas configuragdes de masculinidade, evidencia o
desaparecimento dos cédigos de honra, balizas morais que ligavam o homem ao campo da ética. Para Vygotsky
(2003), como o desenvolvimento individual depende da interagao social, podemos nos perguntar como é
possivel, para um menino, desenvolver habilidades sociais necessdrias para se tornar um homem adulto e
responsdvel sem a mediacdo de instancias sociais que sejam referéncias morais coletivamente compartilhadas
na comunidade masculina.

CONCLUSAO

Analisando as informagbes histéricas e sociais e os dados empiricos revelados pelas falas de criangas e
adultos, foi possivel construir quatro indicadores que caracterizam as novas configuragoes da masculinidade
contemporanea: a caréncia de modelos de identificagdo, o empobrecimento das representagoes sociais
positivas de masculinidade, a auséncia de projetos de vida e o desaparecimento dos cédigos de honra.

A caréncia de modelos de identificacdo e de representagdes sociais dizem respeito ao fato de os
meninos conviverem pouco com pais, tios, avos e professores do sexo masculino, a0 mesmo tempo em
que ndo encontram modelos moralmente positivos de masculinidade na arte, no cinema, na politica ou em
qualquer outra instancia cultural mais ampla, levando-nos a crer que a ha um empobrecimento de modelos
éticos de masculinidade na era contemporanea.

A auséncia de projetos de vida e o desaparecimento dos cédigos de honra apontam para a padronizagao
dos sonhos infantis em desejos consumistas e para a escassez de valores morais coletivamente compartilhados
na educacao dos meninos.

Esses indicadores sugerem que a crise da masculinidade é perpassada por uma profunda auséncia de
parametros éticos e morais na educagao de meninos, fazendo com que as criangas fiquem mais vulneraveis
do que nunca as influéncias dos modelos dominantes de masculinidade extensamente apregoados pela midia
no sistema capitalista contemporaneo.

7 Cancao Sem me controlar (BELUCCI.; SOUZA; TEIXEIRA JR., 2010).
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Esse quadro é preocupante, pois, como destaca Gonzélez Rey (1995, p. 102), “a moral tem como
funcao essencial o desenvolvimento de valores que orientem de forma mais justa e humana possivel as
relagbes entre os homens” e deve ser uma preocupagao da educacao desde “a mais tenra idade” (p. 106).
A educagao de meninos fica, desse modo, empobrecida moralmente, trazendo impactos negativos para a
subjetividade infantil e consequentemente para a esfera dos relacionamentos humanos.

Desse modo, podemos concluir que houve (e esta em curso) uma transformacdo dos padroes de
masculinidade tradicionais. Afinal, enquanto modelo simbélico de insercao na sociedade, a masculinidade
sempre esteve bastante atrelada as conjunturas econdmicas e politicas do sistema social maior. Outrora
os homens foram convocados a serem trabalhadores incansaveis, chefes de familia, provedores e cidadao
sébrios e moderados, capazes de fazer sacrificios heroicos em prol da nagdo. Um padrao social que, a
despeito das suas qualidades morais, foi essencialmente patriarcal, reforcando um modelo opressivo e
exigente de masculinidade.

A superioridade masculina foi deletéria para as mulheres, mas também para os homens que tinham
que se enquadrar desde cedo em severos padroes culturais que limitavam a singularidade e a expressao
emocional masculina.

Hoje, presenciamos o patriarcado sendo superado e os homens cada vez mais livres das exigéncias
aprisionantes dos padrdes sociais arcaicos que condicionavam a subjetividade masculina. Entretanto, essa
liberdade é apenas superficial e aparente, uma vez que o préprio mercado passou a colonizar a subjetividade
infantil, moldando uma masculinidade consumista e esvaziada moralmente, que se ausenta cada vez mais
das relagdes sociais de pai ou conjuge, e do seu papel nas transformagbes sociais.

Diante desse quadro, no universo infantil encontramos uma geracao de meninos mais carentes do que
nunca de modelos e orientagdo. Meninos que estao tendo que aprender sozinhos o que significa ser um
homem. Meninos que ndo encontram eco para compartilhar suas angustias particulares, nem exemplos que
sirvam de suporte para construirem seus proprios projetos de vida. Isso nos lembra a epigrafe que citamos
no inicio deste trabalho “E possivel seguir da infancia a velhice, sem nunca conhecer a masculinidade?”.

Infelizmente, é possivel, pois, retomando Kafka, se outrora a masculinidade foi considerada “demasiada
forte”, nas sociedades urbanas contemporaneas ela parece ter se tornado demasiada fraca. E por isso que os
homens precisam se implicar ativamente nos processos educativos e nas discussoes de género, em parceria
com as mulheres. A formacdo ética das criangas é uma questdo urgente e necessdria numa sociedade
concreta que se encontra num momento histérico no qual os processos de subjetivagao do capitalismo
estdao produzindo uma masculinidade aprisionada ao consumismo, deixando uma profunda lacuna moral
na educacao dos meninos.

Recebido em: 31/10/2016
Primeira decisao editorial: 29/11/2016
Aceito em: 08/12/2016
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