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Abstract  

I n the listserv REDES was carr ied on a personal network survey with the aim  of 
exploring the value of combining both network and geographical data ( through the 
lat itude and longitude of each nom inee) . The survey was done with the aid of the 
Egonet  software. The results of the experience show that  this combinat ion allows 
new insights in the data, specially the spat ial dist r ibut ion of social relat ionships and 
their associate exchanges.  

Key w ords:  Social Network Analysis, GI S, personal networks, visualizat ion, 
Egonet , Pajek. 

Resum en 

Con el objet ivo de explorar las potencialidades de la combinación de datos 
procedentes de redes sociales e información geográfica, se llevo a cabo una 
encuesta de redes personales con la ayuda del programa Egonet  ent re m iembros 
del listserv REDES. En esta encuesta se ident ifica la lat itud y la longitud de las 
personas nom inadas. Los resultados de la experiencia demuest ran que esta 
combinación perm ite explorar un campo de ext raordinario interés como es la 
dist r ibución espacial de los t ipos de relaciones sociales y los intercambios 
asociados.  

Palabras clave :  Análisis de redes sociales, SI G, redes personales, visualización, 
Egonet , Pajek. 

Redes sociales e inform ación geográfica 

La visualización de la dist r ibución espacial de las redes sociales –y su 

dinám ica-  t iene profundas im plicaciones para la com prensión de los 

fenóm enos socioculturales. Los m apas de las redes de t ransporte, telefonía 

e internet  (Cf.  Dodge y Kitchin, 2001, www.cybergeography.org [ Consulta:  

7-6-05] )  representan una prim era aproxim ación a la geografía polít ica de 

nuest ro m undo. I nteresantes precedentes de esta com binación de datos 

ret iculares y m apas geográficos las encont ram os en la representación de 

sistem as de m ercados cam pesinos en China y Guatem ala (Cf.  Plat tner, 

1989)  en el m arco de la aplicación del análisis neoclásico a los fenóm enos 

socioespaciales, y en la red de alianzas ent re t r ibus gouro de la Costa de 
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Marfil,  realizada por Meillassoux (1964) , ent re ot ros. El interés de esta 

com binación ha sido puesto de m anifiesto recientem ente por Axhausen 

(2003) , al interrogarse sobre la dist r ibución espacial de la red de conocidos 

y las consecuentes im plicaciones en los m odelos predict ivos del uso de 

m edios de t ransporte. Sin em bargo, existen pocos estudios que com binen 

datos ret iculares con sistem as de inform ación geográfica (Faust  et . al. ,  

1999;  Assim akopoulos, 2000;  de Moraes, et . al. ,  2001) . El innovador 

t rabajo realizado por Faust  et . al.  en una zona rural de Tailandia, dem uest ra 

las potencialidades analít icas de esta com binación y su cont r ibución para el 

conocim iento de los sistem as locales y regionales:  

Not  only does geographic informat ion about  village locat ions allow us to 
properly or ient  the graphs of these networks, but  the result ing visual displays 
reveal st r ikingly different  spat ial arrangem ents for the five networks. 
Networks of shared temples and elementary schools link small sets of villages 
in close geographic proxim ity whereas t ractor hir ing, labor movement , and 
secondary school networks bring together larger sets of villages and span 
longer distances. I nformat ion on landcover from  satellite digital data provides 
insights into the pat terns of network t ies throughout  the dist r ict  and shows a 
clear relat ionship between t ractor hir ing networks and type of agricultural 
act ivity in the dist r ict . The spat ial analyt ic capabilit ies of the GI S also allow us 
to assess the im pact  of the adm inist rat ively defined dist r ict  boundary on our 
measured relat ions and to evaluate whether r ivers and perennial st reams 
create barr iers to network t ies between villages. (p.336)  

La cita apunta algunos elem entos que nos gustaría resaltar. En prim er 

lugar, la im portancia de la visualización para el análisis y la com prensión de 

fenóm enos sociales. La representación visual de grandes cant idades de 

inform ación es un m edio pr ivilegiado para el desarrollo de nuevas hipótesis 

y perspect ivas sobre los problem as de invest igación (Cf.  Moody et . al,  

2005) . El análisis de redes sociales se ha caracterizado especialm ente  

desde sus inicios (Cf.  Freem an, 2004)  por el uso de sociogram as y técnicas 

de representación visual de los datos ret iculares y representa actualm ente 

una de las alternat ivas para la representación visual de datos de coautorías 

cient íficas (de la Rosa et . al,  2005) , com unidades vir tuales, búsquedas de 

I nternet  y/ o organización de inform ación (Maya y Pet r izzo, 2004) , ent re 

ot ros. I gualm ente, hem os podido com probar que la visualización por parte 

del inform ante de su red personal perm ite obtener inform ación cualitat iva 

de enorm e interés y difícil de obtener por ot ros m edios (McCarty et . al.  en 

prensa) . Por tanto, entendem os que incorporar de form a intensiva la 
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visualización tanto en la obtención de datos ret iculares com o en su análisis 

representa una oportunidad para desarrollar todo el potencial de la 

aproxim ación.  

En segundo lugar, es im portante observar cóm o el alcance de las redes 

sociales varía cuando consideram os el espacio geográfico,  tal com o las 

describen Faust  et . al.  en su t rabajo. Las redes económ icas ( representadas 

en este caso por el alquiler de t ractores y los t ipos de cult ivos)  t ienen un 

alcance regional m ient ras que las redes de culto religioso y de asistencia a 

las escuelas t ienen un ám bito m ás local. Y es que el espacio im porta. Esta 

sentencia de Barry Wellm an (1996) , realizada después de considerar los 

dram át icos cam bios acaecidos en las redes personales en East  York después 

de 30 años por el desarrollo del t ransporte y las com unicaciones, es 

especialm ente im portante, pues sitúa en la proxim idad geográfica gran 

parte de los lazos de apoyo social y el núcleo de las redes personales. En 

sus propias palabras:  

This re-analysis of the Toronto data shows that  social relat ion have not  been 
liberated ent irely from  'geography' ( to use Fernandez's term ) . Proxim ity's 
influence is not  dead, although it  has been st retched by the telephone, the 
autom obile, the airplane, and now the I nternet . The preponderance of local 
interact ion revealed by these data suggests that  the neighbourhood and 
workplace cont inue to have st rong effects on contact  in personal com m unity 
networks. (p. 352)  

Localizar por tanto las redes sociales en el espacio y dist inguir diferentes 

t ipos de relaciones asociadas, representa un cam po de invest igación con un 

potencial enorm e de desarrollo (Maya Jariego, 2004) .  

Con el objet ivo de explorar las posibilidades de la localización geográfica de 

las redes sociales iniciam os en el listserv REDES (www.redes-sociales.net )  

una experiencia ent re Noviem bre de 2004 y Febrero de 2005. La experiencia 

consist ió en diseñar y responder una encuesta (por parte de m iem bros de la 

lista de dist r ibución)  que tenía com o objet ivo el establecim iento de las redes 

personales de los part icipantes y su localización geográfica, así com o 

algunas preguntas sobre los ego ( los part icipantes en la encuesta)  y sus 

alter i (esto es, las personas nom inadas por ego) . En este art ículo nos 

proponem os presentar los resultados de esta experiencia tentat iva, con el 
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objet ivo de anim ar la incorporación de la localización geográfica y la 

representación visual de la inform ación obtenida en las invest igaciones 

sobre redes sociales.  

La encuesta de redes personales 

Con la ayuda del program a Egonet  (McCarty, 2002)  diseñam os una breve 

encuesta con cuat ro m ódulos. El pr im er m ódulo estaba const ituido por 

preguntas sobre ego (sexo, lat itud y longitud de su residencia habitual, 

“nacionalidad”  y  ocupación) . El segundo m ódulo consist ía en generar una 

lista de 45 personas con el siguiente generador:  

I nt roduce una lista de 45 personas que conozcas personalm ente (por lo 
m enos su nom bre de pila) . I ntenta que todos los grupos de personas y 
relaciones estén representados. Entendemos por “conocidos”  o “conocim iento 
mutuo”  la existencia de una relación al menos en los dos últ imos años y que 
se pueda contactar en estos m om entos si es necesario.  

Una vez int roducidas las personas, el tercer m ódulo consist ió en pedir de 

cada alter i la siguiente inform ación:  sexo, lat itud y longitud,  “nacionalidad” , 

canal de com unicación (una escala de t ipos de com unicación con ego, desde 

el cara-a-cara hasta el contacto puntual por correo elect rónico)  y t ipo de 

intercam bio (una escala desde intercam bio de inform ación a la organización 

de eventos y proyectos cient íficos con ego) .  

El últ im o m ódulo de Egonet  perm ite relacionar a las personas nom inadas 

ent re sí, de form a que fue posible especificar si dos alter i se conocían o no. 

Este últ im o m ódulo perm ite obtener m edidas est ructurales de las redes 

personales de ego, com o el grado nodal m edio, el grado de interm ediación 

m edio, el núm ero de com ponentes y el núm ero de cliques.  

Una vez int roducida la inform ación, el program a Egonet  perm ite al 

inform ante visualizar su red social, indicando con color diferentes los nodos 

con m ás cent ralidad.  

El listserv REDES tenía en ese m om ento 402 suscriptores, con diferentes 

niveles de ant igüedad en la lista y de part icipación. La suscripción es libre 

de form a que las personas interesadas se pueden dar de alta y baja a t ravés 

del listserv de la RedI r is (www.redir is.es) .  
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La encuesta fue contestada por 12 personas, 5 m ujeres y 7 hom bres. Por 

“nacionalidad”  la dist r ibución es la siguiente:  

 
Nacionalidad  N  

“Española”  5 

“Argent ina”  3 

“Brasileira”  1 

“Catalana”  1 

“Colom biana”  1 

“Venezolana”  1 

Total 1 2  

 

Tabla 1 . Nacionalidad preferente según los encuestados 

En la I lust ración 1 puede observarse las 12 redes personales, las 540 

personas nom inadas y las relaciones existentes. Obsérvese la existencia de 

un núcleo cent ral de personas que t ienen relación ent re sí y la existencia de 

ot ras redes aisladas. Cabe recordar el hecho que estas redes recogen el 

conjunto de ám bitos inst ituciones de relación de una persona ( fam ilia, 

t rabajo, ocio o cualesquiera que sean)  y que, por tanto, recogen en su 

m ayor parte las relaciones que se producen fuera de la lista REDES.  

Este núcleo cent ral de personas conectadas coincide con una m ayor 

ant igüedad en la lista, ant igüedad que ha perm it ido pasar de la colaboración 

por correo elect rónico al encuent ro personal y, a su vez, a nuevas 

colaboraciones y form as de relación.  

Veam os en prim er lugar el canal de com unicación ut ilizado. Por colores, los 

códigos de la I lust ración 1 son los siguientes:  

Canal de com unicación ( flecha)  Color 

Prim ordialm ente encuent ros personales Rojo 

Encuent ros personales y teléfono Azul 

Encuent ros, teléfono y correo Verde 

Teléfono y correo básicam ente Am arillo 

Básicam ente por correo Magenta 

Solam ente correo Naranja 

Ot ra categoría Gris 
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I lust ración 1 . Redes personales de los 1 2  part icipantes  en la  experiencia 

Puede observarse la ext raordinaria im portancia del correo elect rónico 

(presente en las flechas verdes, am arillas, m agenta y naranjas) , para el 

m antenim iento de las relaciones personales.  

Por lo que se refiere al t ipo de intercam bio,  en la ilust ración 2 puede 

observarse la existencia de dist intos t ipos de colaboración dent ro de cada 

red personal y ent re ellas.  
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Tipo de intercam bio ( flechas)  Color 

I ntercam bio de inform ación bibliográfica Rojo 

Discusión de ideas, m étodos Azul 

Elaboración de docum entos, publicaciones Verde 

Organización de eventos, proyectos Am arillo 

Consultoría, asesoram iento Magenta 

Ot ra colaboración Naranja 

Ot ra relación Gris 

 

 

I lust ración 2 . Tipo de intercam bios 

Si observam os con detalle ( I lust ración 3)  el la red cent ral de personas de la 

lista que han contestado la encuesta, observarem os que existen relaciones 

de colaboración (académ icas y de consultoría)  y se refieren en todo caso a 

personas presentes en la lista desde práct icam ente sus inicios, a diferencia 

del resto de nodos (el t iem po tam bién im porta) . 
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I lust ración 3 . I ntercam bios entre los part icipantes de la  encuesta 

Por lo que se refiere a la frecuencia de interacción, la I lust ración 4 m uest ra 

los siguientes códigos de colores:  

Frecuencia ( Flechas)  Color 

Norm alm ente Rojo 

A m enudo Azul 

De vez en cuando Verde 

Raram ente Am arillo 

Es interesante el predom inio del azul y el rojo ( lo cual indica una alta 

frecuencia de interacción)  seguido por el verde y el am arillo. El t ipo de 

inform ación cognit iva obtenida de las redes personales (ego nom ina a 

personas en función de una organización cognit iva de las relaciones 

sociales)  está sesgado hacia los lazos fuertes, por lo que es de esperar este 

resultado. Sin em bargo, al ser la lista de 45 personas lo suficientem ente 

larga, es posible obtener tam bién lazos débiles y una visión de conjunto de 

la red personal.  
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I lust ración 4 . Frecuencia de la  interacción 

Hasta aquí, las característ icas de las relaciones ent re las personas que han 

part icipado en la experiencia (canal,  t ipo de intercam bio y frecuencia de 

relación) . A cont inuación nos cent rarem os en las característ icas internas de 

las redes personales recogidas, es decir, en su com posición (a part ir  de las 

variables obtenidas de los alter i)  y est ructura.  

En prim er lugar podem os señalar la existencia de hom ofilia en térm inos de 

nacionalidad, es decir, que la nacionalidad preferente de ego y la 

nacionalidad de los alter i nom inados t iende a coincidir . En la Tabla 2 

disponem os de la nacionalidad de ego y de la com posición “nacional”  de los 

alter i nom inados.  
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Nacionalidad preferente de los alter i 
Nacionalidad 
preferente de ego argent in brasileira catalana colom bia española venezola  Total 

1 venezolana N 3 0 0 0 13 21 45 

    %
6,7%  ,0%  ,0%  ,0%  2 8 ,9 %  4 6 ,7 %  100,0%  

 2 española N 3 0 9 1 181 2 225 

    %
1,3%  ,0%  4,0%  ,4%  8 0 ,4 %  ,9%  100,0%  

 3 colombiana N 1 0 0 39 3 0 45 

    %
2,2%  ,0%  ,0%  8 6 ,7 %  6,7%  ,0%  100,0%  

 4 catalana N 0 0 29 0 7 1 45 

    %
,0%  ,0%  6 4 ,4 %  ,0%  1 5 ,6 %  2,2%  100,0%  

 5 brasileira N 0 45 0 0 0 0 45 

    %
,0%  1 0 0 ,0 %  ,0%  ,0%  ,0%  ,0%  100,0%  

 6 argent ina N 76 0 0 1 36 1 135 

    %
5 6 ,3 %  ,0%  ,0%  ,7%  2 6 ,7 %  ,7%  100,0%  

Total N 83 45 38 41 240 25 540 

  %
15,4%  8,3%  7,0%  7,6%  44,4%  4,6%  100,0%  

  

 Valor gl 
Sig. asintót ica 

(bilateral)  
Chi-cuadrado de Pearson 1786,521(a)  155 ,000 

a  171 casillas (89,1% )  t ienen una frecuencia esperada infer ior a 5. La frecuencia m ínim a esperada es 
,08. 

Tabla 2 . Nacionalidad preferente de ego y nacionalidad de los alter i ( nacionalidades 

con porcentajes m enores del 3 %  elim inadas)  

Obsérvese que la diagonal presenta los porcentajes m ás altos, precisam ente 

la interrelación de la “nacionalidad”  de ego y la de sus alter i.  En el caso de 

un porcentaje im portante en la colum na de “española”  se debe, bien a un 

t raslado de al m enos varios años por parte de las personas en cuest ión, o al 

hecho de la coexistencia de diferentes “nacionalidades”  en el estado 

español.  

Por lo que se refiere a la hom ofilia en térm inos de sexo, la Tabla 3 m uest ra 

la m ayor proporción de hom bres en las redes de los hom bres, pero la 

existencia de una ligera m ayoría de hom bres en las redes de las m ujeres 

que han contestado la encuesta.  
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Sexo de ego 

    Mujer Hom bre Total 
N 133 182 315 Hom bre 

%   42,2%  57,8%  100,0%  

N 109 116 225 

Sexo de 
ego 

Mujer 

%   48,4%  51,6%  100,0%  

N 242 298 540 Total 

%   44,8%  55,2%  100,0%  

Tabla 3 . Proporción de hom bres y m ujeres en las respect ivas redes personales 

Aquí no hay una relación estadíst icam ente significat iva. I nterpretam os esta 

hecho com o un efecto de t ipo de m ujeres que han contestado la encuesta 

t ienen una vida profesional y/ o académ ica act iva, lo cual explicaría la m ayor 

presencia de hom bres en sus redes personales, m ayoría en las 

organizaciones de t rabajo.  

Por últ im o, por lo que se refiere a la est ructura de la red personal, podem os 

observar la correspondencia ent re las diferentes m edidas recogidas en la 

Tabla 4.  

Ego Nacionalidad Cliques G. nodal m edio G. interm ediación 
m edio 

Po Brasileiro 17,00 5,60 27,84 

Jor Catalana 148,00 11,56 8,98 

Fer Español 59,00 8,27 25,73 

Lau argent ina 41,00 16,13 16,96 

Ait  Española 23,00 6,36 25,04 

MAP Venezolana 34,00 6,62 41,32 

Ser Argent ina 51,00 16,13 16,96 

AQ Argent ina 26,00 8,27 25,73 

Jos Española 11,00 3,11 37,87 

And Española 20,00 5,69 35,60 

Gab Colombiano 83,00 11,47 17,49 

Vero Española 14,00 8,04 43,00 

Tabla 4 . Medidas est ructurales de las redes personales 

Una "betwenness" (grado de interm ediación)  alta significa que se vive en 

una red personal com puesta por personas de ám bitos sociales y a m enudo 

culturales m uy diversos. Una "betwenness" alta im plica m ovim iento, 

cam bios vitales im portantes, com o haber vivido en varios países. Por 

ejem plo, en la Tabla 2 los casos 1 y 6, con redes im portantes en dos 
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estados al m enos (Venezuela y España para el pr im ero, Argent ina y España 

para el sexto) , son casos de personas con una larga estancia de estudios 

y/ o profesional en España. 

Esta m edida está inversam ente relacionada con el núm ero de cliques (o 

subgrupos cohesivos, -0,78* * * )  y con el "degree" (grado nodal)  m edio ( -

0,79* * * ) . Una "betwenness" baja im plica por su parte vivir  en un entorno 

m ás cohesivo y posiblem ente con fuertes lazos de apoyo. Tam bién, hay ot ra 

vez m ucha m ás hom ofilia, de form a que el núm ero de personas de la m ism a 

nacionalidad en el caso de una red cohesiva es m ucho m ás alto. 

Esta relación ent re el grado de interm ediación de las redes personales y 

determ inadas dim ensiones socioculturales, com o por ejem plo el nivel de 

aculturación (McCarty, et .al.  2005) , el discurso étnico o las pautas de 

residencia (Maya Jariego et . al,  2005) , está siendo invest igado en la 

actualidad en diferentes proyectos de invest igación y em pezam os a disponer 

de evidencias del valor heuríst ico de este indicador para la com prensión de 

los m ecanism os de selección e influencia social (Steglich et . al. 2004) . 

Localizando geográficam ente las redes personales 

La localización de las redes personales se realizó int roduciendo en la web 

< ht tp: / / www.heavens-above.com / count r ies.asp>  [ Consulta:  9-6-05]  la 

ciudad de residencia preferente de cada ego y alter i y obteniendo a 

cont inuación su correspondiente lat itud y longitud.  Con esta inform ación y 

un m apam undi fue posible la localización geográfica de las redes personales.  

Em pecem os por los ego. En la I lust ración 5 puede observarse la localización 

geográfica de las personas que contestaron la encuesta y los intercam bios 

existentes ent re algunas de ellas. La Tabla 1 nos inform aba de la 

dist r ibución por “nacionalidad” , pero este gráfico nos inform a adem ás del 

grado de colaboración existente ent re algunas personas del listserv.  
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I lust ración 5 . Relaciones entre las personas que han respondido a la  encuesta 

Si analizam os a cont inuación la dist r ibución geográfica de los alter i 

nom inados podrem os observar de nuevo la ext rem a hom ofilia que im plica la 

geografía. En este caso hem os optado por colorear los nodos de la red 

recogida en función de la zona de residencia ( I lust ración 6) .  
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I lust ración 6 . Dist r ibución espacial de las redes personales ( color de los nodos. 

azul, Europa; verde, Am érica; rojo, Asia; am arillo, Áfr ica)  

Por últ im o, en la I lust ración 7, disponem os de un m apam undi con la 

dist r ibución geográfica de las redes personales. Quisiéram os llam ar la 

atención que es la pr im era vez que dispone de un m apa con la dist r ibución 

geográfica de los datos em pír icos de las redes personales, es decir, 

obtenidas de diferentes inform antes y teniendo en cuenta no solam ente las 

personas nom inadas por cada ego sino las personas nom inadas por m ás de 

una persona (es decir, la sociom atr iz de relaciones) . Los gráficos 

representados en este t rabajo han sido realizados con Pajek. El m étodo para 

com binar datos geográficos con datos ret iculares es descrito en el Anexo 

técnico.  
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I lust ración 7 . Localización geográfica de las redes personales 

Esta representación perm ite observar la existencia de un espacio 

I beroam ericano (Am érica Lat ina, Península I bérica)  y, al m ism o t iem po, una 

interesante extensión de este espacio a Estados Unidos y, sobre todo, a la 

Unión Europea, especialm ente Holanda. De m anera puntual se recogen 

tam bién relaciones con ot ras partes del m undo. Esta extensión a Estados 

Unidos y Holanda puede ser interpretada en parte com o un efecto de la 

dist r ibución de invest igadores de análisis de redes sociales, especialm ente 

im portante en esos estados. El reducido núm ero de redes personales 

representadas no perm iten ext raer conclusiones en este sent ido pero sí 

apreciar que un m apa de estas característ icas perm ite valorar la existencia 

de diferentes fenóm enos sociales de form a sim ultánea.  

En prim er lugar nos encont ram os con el grueso de la interacción de las 

relaciones personales en un cam po histór ico y cultural, el de los estados y 

sus zonas de influencia, contestadas o no. Estas relaciones representan la 

vida cot idiana y, en ella, el correo elect rónico, al m enos a juzgar por las 

respuestas recogidas en la encuesta realizada, es im portante junto con el 

teléfono y el cara-a-cara. La I lust ración 1 recoge esta situación. 
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En segundo lugar apreciam os la existencia de un espacio I beroam ericano, 

propiciado por la lista REDES. Este espacio es espontáneo y está m ot ivado 

por el interés por el tem a pero tam bién por la existencia del español com o 

lengua com ún y por su cercanía con el portugués. La lista REDES habilita un 

espacio de com unicación que es lentam ente colonizado por la existencia de 

esta afinidad cultural (y por tanto histór ica) . La I lust ración 5 recoge este 

espacio. 

En tercer lugar, disponem os del espacio creado por las biografías personales 

de las personas que han contestado la encuesta. Estas biografías (ent re 

Holanda y España, I talia, Venezuela, Argent ina …)  t ienen sus propias 

configuraciones de redes personales, las cuales, a su vez m odifican los dos 

cam pos anteriores. Algunas de estas biografías, por ejem plo, han 

seleccionado ot ras personas del cam po del análisis de redes sociales y estas 

selecciones actúan influenciado las ideas y las com unicaciones dist r ibuidas 

en la lista REDES, m ot ivando a su vez nuevos encuent ros, sem inarios y 

nuevas colaboraciones.  

Así pues, la localización geográfica de las redes personales nos perm ite 

estudiar sim ultáneam ente m últ iples fenóm enos, algunos de largo alcance 

com o son las redes personales en el m arco de los estados y el espacio 

I beroam ericano, ot ros m ot ivados por iniciat ivas individuales recientes y 

algunos ot ros posibilitados por la existencia del listserv. Pensam os 

sinceram ente que estam os en el cam ino de poder ident ificar y 

operacionalizar esos cam pos y efectos y estudiar su dinám ica:  la dinám ica 

de nuest ro m undo. 
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Anexo técnico: coordenadas Geográficas y Pajek 

Las coordenadas de localización geográfica longitud y lat itud se pueden 

expresar com o núm eros reales, es decir longitud= 2.183, lat itud= 41.383, 

considerando los valores de la longitud sobre el eje X y los valores de la 

lat itud sobre el eje Y, cada par de coordenadas determ inan un punto en el 

plano cartesiano (2.183,  41.383) . 

Pajek visualiza una red m ediante su representación espacial en t res 

dim ensiones X, Y y Z, aun cuando la ventana de visualización solo m uest ra 

valores reales ent re 0.0 y 1.0 Pajek puede m anejar valores fuera de ese 

rango.  

Si hacem os corresponder los valores de las coordenadas de localización 

geográfica con las coordenadas que m aneja Pajek, podem os visualizar la 

dist r ibución espacial de una red. El archivo tendría el siguiente form ato:  

*Vertices 529 

1  AGQU   2.183  41.383  ellipse 

2  AIVA  -2.667  42.85   diamond 

   ... 

*Arcs 

1 250 

   ... 

Para visualizar toda la red tenem os que seleccionar alguna de las opciones 

que aparecen en Opt ions> Transform > Fit  Area   

 

Después hay que hacer una reflexión del eje Y 

Opt ions> Transform > Reflect  y axis.  
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La im agen que se obt iene de Pajek se puede com binar con la im agen de un 

m apam undi para obtener una representación de la dist r ibución geográfica 

de una red. De esta m anera podem os usar toda la capacidad de 

visualización que nos br inda Pajek en cuanto form a, color y tam año tanto de 

los nodos com o de la relaciones. 
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