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The Development of the Beer Industry in Poland During
“The Craft Beer Revolution” (2011-2016)

Streszczenie: Od 2011 roku na rynku piwa w Polsce zauwazalne sg zmiany bedace odzwierciedleniem tren-
déw obserwowanych na $wiecie, zwtaszcza w Europie Zachodniej i Stanach Zjednoczonych, ktére polegaja
na wzroscie liczby i produkcji, a tym samym znaczenia w przemysle piwowarskim, mikrobrowaréw - bro-
wardw rzemieslniczych, restauracyjnych, kontraktowych. Ich powstanie nalezy wiaza¢ bezposrednio nie tyle
ze skokiem ilo$ciowym w postaci wzrostu rynku sprzedazy piwa, co ze wzrostem jako$ciowym. Gtéwnym
celem pracy jest przedstawienie rozwoju przemystu piwowarskiego w Polsce w latach 2011-2016, ze szcze-
gblnym uwzglednieniem zjawiska tzw. piwnej rewolucji, czyli wzrostu udziatu w rynku tzw. piw rzemieslni-
czych, w tym rozszerzenia oferty produktowej browaréw o nowe style piw dotychczas nieprodukowanych
w Polsce na skale masowa. W pracy szczegdélng uwage zwrdcono na rozkiad przestrzenny i tempo zmian
zjawiska w podziale na wojewddztwa. Podjeto prébe definicji podstawowych, nowych poje¢ dotyczacych
przemystu piwowarskiego. Przedstawiono geneze, przyczyny i efekty zjawiska oraz sama istote i przebieg
tzw. piwnej rewolucji. 0szacowano jednoczesnie jego wptyw na rozwéj spoteczno-gospodarczy kraju, w tym
przede wszystkim efekty mnoznikowe. W pierwszej czesci scharakteryzowano rynek piwa w Polsce w latach
2011-2016 (potentaci, produkcja i spozycie piwa), w drugiej natomiast skupiono sie na dziatalnos$ci matych
i $rednich browaréw (do 200 tys. hektolitréw produkcji rocznie). Przedstawiona tematyka pracy nie byta
dotychczas poruszana z punktu widzenia geografii przemystu, a szczegétowe przestrzenne badania rynku
piwa w Polsce odnosity sie jedynie do produkcji najwiekszych koncernéw piwowarskich w Polsce. Artykut
nawigzuje do kierunku badan geografii piwa (ang. geography of beer), ktéra ma wieloletnie tradycje réwniez
na polskim polu badawczym.

Abstract: Since 2011 on the beer market in Poland we have been observing an interesting trend noticeable
earlier in the world, especially in Western Europe and the United States. This tendency manifests itself in the
increase in the number and amount of production of the microbreweries industry - craft breweries, brew-
pubs, collaboration breweries. Their origin should not be connected with quantitative leap in the form of
market growth in beer sales, but with an increase of product quality. The main aim of this work is to present
the development of the brewing industry in Poland in the years 2011-2016 with a particular emphasis on the
phenomenon of the so-called the craft beer revolution. That means a growth in the market of craft beers, in-
cluding expanding the product portfolio with new styles of beers so far not produced in Poland on a massive
scale. In the present paper, particular attention was paid to the spatial distribution, intensity and dynamics of
the phenomenon in Poland’s regions. The authors attempted to define basic terms that are new to Polish sci-
ence, which were adapted from the English beer industry. Moreover, the authors present the origins, causes
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and effects of the phenomenon of “the craft beer revolution”. At the same time, the impact of the phenomenon
on the socio-economic development in Poland was estimated. This included the multiplier effects. In the first
part, the beer market in Poland in 2011-2016 was characterised (main potentates, production and consump-
tion of beer). The second part focuses on small and medium-sized breweries (up to 200,000 hl of production
per year). The topic of the article has not been researched from the point of view of geography in Poland yet.

Stowa kluczowe: geografia piwa; piwna rewolucja; piwo rzemie$lnicze; przemyst piwowarski, rynek piwa
w Polsce
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WSTEP

Dzieki swojej dynamice zmian i wplywie na rozwoj spoteczno-gospodarczy uktadow
przestrzennych przemyst piwowarski stanowi Zrédto niezwykle interesujacych pro-
bleméw poznawczych. W pracy nawigzano zwlaszcza do nurtu badan geografii piwa,
szczegOlnie rzemieslniczego, ktory to rozpowszechniany jest w ramach geografii prze-
mystu i nasilony w ostatnich dekadach na arenie miedzynarodowej i krajowym polu ba-
dawczym (m.in. Huculak, 2004b; 2006; Elzinga, 2013; Patterson, Hoalst-Pullen, 2014;
Elzinga, Tremblay, Tremblay, 2015). Zaréwno w Polsce, jak i na $wiecie, piwowarstwo
odgrywa wazna role nie tylko na rynku produkcji i sprzedazy alkoholi, ale i w catej go-
spodarce. Wptyw tego sektora na przemyst rolno-spozywczy odnotowuje sie corocznie
jako niezwykle istotny (Raport Agencji Rynku Rolnego..., 2013; Fudalinski, 2013; The
Contribution..., 2016). Nie ulega watpliwosci, ze polski przemyst piwowarski po 1989
roku stat sie udziatem silnych proceséw globalizujacych, ktérych efektami sg spektaku-
larne przejecia niektorych zaktadéw browarniczych przez duze miedzynarodowe kon-
cerny, tworzenie sie wielkich grup producenckich oraz zmiany w sferze ilo$ci produkc;ji
i dostaw, jakoSci produktu, modelu jego dystrybucji, a co za tym idzie takze wymier-
nych skutkéw w statystykach dotyczacych spozycia (Huculak, 2004a).

Mimo ze piwo towarzyszy cztowiekowi od starozytnosci, to nadal zyskuje na po-
pularnosci, a w zwigzku z postepem technologicznym jego produkcja rosnie, a zyski
sa maksymalizowane. Przez setki lat zmianie ulegaty techniki warzenia piwa, powsta-
waty nowe style piwne, inne odchodzily w zapomnienie, korzystano z nowych sktad-
nikéw i dodatkéw, jak np. chmiel (Hornsey, 2003). Cho¢ $wiat piwnych gatunkéw jest
niezwykle bogaty, to w XX wieku i na poczatku XXI wieku najczesciej produkowanym
i sprzedawanym stylem piwa byt - i nadal jest - lager, tworzony przy uzyciu drozdzy
dolnofermentacyjnych. Dominacja tego gatunku piwa spowodowata wytworzenie sie
niszy rynkowej dla piw warzonych w innych stylach, ktére trafity na podatny grunt
coraz bardziej wymagajacych, §wiadomych i szukajacych nowych smakéw klientow.
W rezultacie doprowadzito to do rozprzestrzeniania sie zjawiska ,piwnej rewolucji”
w wielu krajach $wiata (Carroll, Anand, 2000; Douglas, O’'Neill, 2012), w tym i w Polsce.
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CEL, ZAKRES, METODY I ZRODLA DANYCH

Glownym celem pracy jest przedstawienie rynku piwa i rozwoju przemystu piwowar-
skiego w Polsce w latach 2011-2016, ze szczegdlnym uwzglednieniem trendu tzw. piw-
nej rewolucji, w tym przede wszystkim wskazanie genezy i istoty tego zjawiska, opis
jego przebiegu, okreslenie skutkéw spoteczno-gospodarczych, w tym efektéw mnozni-
kowych, oraz analiza zmian liczby browaréw w czasie i ich rozmieszczenie w uktadzie
przestrzennym wedtug wojewddztw. Ponadto podjeto prébe definicji podstawowych
pojec dotyczacych branzy piwowarskiej, ktére zaadaptowano z jezyka angielskiego.
W pierwszej czesci scharakteryzowano rynek piwa w Polsce w tym okresie (gtéwni
potentaci, produkcja i spozycie piwa), w drugiej natomiast skupiono sie na dziatalnosci
browaréw matych, w tym kontraktowych i restauracyjnych, oraz $rednich.

Z uwagi na fakt, ze przedstawione zjawisko jest obserwowane w Polsce zaledwie
od kilku lat, a jego nasilenie ma miejsce od ok. 2013 roku, tematyka pracy w przed-
stawionym zakresie nie byta dotychczas poruszana z punktu widzenia geografii prze-
mystuy, a szczegdtowe przestrzenne badania rynku piwa w Polsce odnosity sie przede
wszystkim do produkcji trzech najwiekszych koncernéw piwowarskich w Polsce, czyli
Kompanii Piwowarskiej, Grupy Zywiec i Carlsberg Polska, oraz okresu do 2012 roku
(m.in. Huculak, 2004a; Boratyniska, 2009; Borowska, 2009; Gotas, Scibek, 2010; Fuda-
linski, 2013; Kope¢, Mitera, 2014)

W pracy wykorzystano dane statystyczne pochodzace z raportéw Gtéwnego Urze-
du Statystycznego, dotyczacych dostaw na rynek krajowy oraz spozycia niektérych ar-
tykutéw konsumpcyjnych. Jako materiatem wyjsciowym do identyfikacji, charaktery-
styki i oceny zmian liczby browaréw i ich lokalizacji postuzono sie Piwna Mapa Polski,
stworzong przez grupe birofili, 0s6b zaangazowanych w rozwdj rynku piwa rzemiesl-
niczego w Polsce, oraz danymi Polskiego Stowarzyszenia Piwowaréw Domowych. In-
formacje zostaty zweryfikowane poprzez zZrédta internetowe oraz wywiady z osobami
zwigzanymi z polskimi browarami. Ponadto wykorzystano raporty branzowe oraz fa-
chowa literature naukowa: krajowgq i zagraniczna. Zebrane dane na temat zmienno$ci
zjawiska w czasie przedstawiono na wykresach i kartodiagramach, w analizie wykorzy-
stujac miary zmienno$ci zjawisk w czasie (m.in. indeks dynamiki). Mocne i stabe strony
oraz szanse i zagrozenia rynku browaréw rzemieslniczych w Polsce przedstawiono za
pomoca uproszczonej analizy SWOT.

USTALENIA TERMINOLOGICZNE

Tytutowa tzw. piwna rewolucja to pochodzace z branzy piwowarskiej zwyczajowe
okres$lenie, bedace ttumaczeniem i adaptacja z jezyka angielskiego terminu the craft
beer revolution, ktére odnosi sie do dynamicznego wzrostu liczby mikrobrowaroéw,
browaréw restauracyjnych i kontraktowych na rynku, warzacych rzemie$lnicze piwa
nowofalowe (ang. craft beers), czyli zazwyczaj style w ramach rodziny gérno fermen-
tacyjnego ale (stanowiace opozycje do popularnych produkowanych na masowa skale
przez koncerny przemystowe piw z rodziny dolnofermentacyjnego lagera) z uzyciem
dotychczas nierozpowszechnionych sktadnikéw i dodatkéw (m.in. Acitelli, 2013; Hin-
dy, 2014). Piwa pojawiajace sie na rynku sg wariacjami na temat wszystkich istnieja-
cych ponad 100 styli piwnych wedtug oficjalnej nomenklatury (Beer Judge Certification
Program, 2016). Niejednokrotnie odtwarzane sa rowniez historyczne gatunki piw.
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Mianem tzw. piwnej rewolucji okresla sie takze wzrost zainteresowania konsu-
menckiego i popytu na produkty matych browaréw rzemieslniczych oraz szereg efek-
tow mnoznikowych wynikajacych z tego zjawiska, a wéréd nich m.in. rozw6j piwowar-
stwa domowego, powstawanie nowych podmiotéw na rynku sprzedazy piwa, takich
jak specjalistyczne sklepy i puby z piwem rzemie$lniczym, wzrost znaczenia uprawy
nowych odmian chmielu, produkcji stodéw specjalnych i rozpowszechniania rzadkich
szczepow drozdzy.

»Piwna rewolucja” jest wiec zaré6wno skokiem ilo§ciowym - w rozumieniu liczby
podmiotéw piwowarskich na rynku i nowych unikalnych piw (nie skali produkc;ji) oraz
zmiang w kierunku jako$ciowym - nowe style piwne, stawianie na jako$¢ i zwigzek
twércy z produktem, dbatos¢ o sktadniki, specjalizacja oraz wyjatkowos¢.

Zjawisko zostato zapoczatkowane w latach siedemdziesigtych XX wieku w Stanach
Zjednoczonych. W 1977 roku w Kalifornii powstat pierwszy mikrobrowar (ang. micro-
-brewery) warzacy piwa nowofalowe z uzyciem wprowadzonych na rynek nowych
amerykanskich odmian chmielu (Cascade), ktére zrewolucjonizowaty smak wielu sty-
li piwnych. Boom na rynku piwa rzemies$lniczego byt takze efektem m.in. deregulacji
branzy piwowarskiej oraz rosnacej popularnosci tego piwa wsréd konsumentéw z po-
kolenia millenialséw. Wedtug raportu Brewers Association z 2016 roku w USA funk-
cjonowato w 2015 roku 4269 browaréw, z czego az 4225 to browary rzemie$lnicze,
aw samym 2015 roku powstato 547 nowych podmiotéw (Brewers Association, 2016).
Rozpowszechnienie zjawiska w Ameryce P6tnocnej, w szczeg6lnosci w Stanach Zjedno-
czonych, a nastepnie na innych kontynentach, stato sie poczatkiem nowej ery na rynku
piwa na $wiecie (Patterson, Hoalst-Pullen, 2014).

Nie ulega watpliwosci fakt, Ze rynek piwa w ciggu stuleci przezywat lata prospe-
rity i kryzysow. W Polsce w 1922 roku, a wiec ponad 100 lat temu, istniaty 243 zakta-
dy piwowarskie, a wiec znacznie wiecej anizeli w paZdzierniku 2016 roku. Stad nalezy
jeszcze raz podkresli¢, Ze okresSlenie tzw. piwnej rewolucji wywodzi sie bezposrednio
z potocznego jezyka branzowego i nie nalezy go wprost utozsamia¢ z sensem znacze-
niowym pojecia rewolucja, poniewaz mogtoby to wywotaé¢ pewien dysonans poznaw-
czy. Ma ono jedynie pozwoli¢ na nadanie nazwy okresowi w rozwoju rynku piwowar-
skiego, ktéry w podobnym przebiegu obserwowany jest w réznych krajach w ré6znym
czasie i dotyczy przede wszystkim zmian w jako$ci, a nie ilo$ci produkowanego piwa.

Zaréwno w Stanach Zjednoczonych, jak i w Polsce oraz innych krajach prekurso-
rami ,piwnej rewolucji” staty sie browary rzemie$lnicze - mikrobrowary. Nie istnieje
w przestrzeni badan naukowych jedna uznana definicja takiego zaktadu przemystowe-
go, a funkcjonujace sa niezwykle ptynne. NajczeSciej jest on okreslany jako maty, nie-
zalezny w sensie wtascicielskim browar, warzacy piwo w mniejszej skali niz browary
koncernowe, zazwyczaj ktadacy duzy nacisk na jakos$¢ piw, szeroki dobér sktadnikéw,
technike warzenia. Zazwyczaj na potrzeby badan jako mikrobrowar okre$la sie zaktad
warzacy piwo w graniach okres$lonej objetosci rocznie. W Stanach Zjednoczonych za
matly browar uznaje sie taki, ktérego wybicie roczne nie przekracza 15 tys. barytek
(24 tys. hektolitrow), a sprzedaz piwa na miejscu w browarze nie przekracza 25% jego
sprzedazy ogétem (w przeciwienstwie do brewpubdéw; m.in. Garrett, 2011; Patterson,
Hoalst-Pullen, 2014).

Browar restauracyjny (ang. brewpub) to rodzaj matego browaru, ktéry stanowi
potaczenie zaktadu piwowarskiego z lokalem gastronomicznym. Warzenie piwa czesto
odbywa sie na oczach gosci w jednej z sal restauracyjnych, a samo piwo, zazwyczaj
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beczkowe, stanowi produkt, ktéry jest czescia oferty restauracji, rzadziej natomiast
dystrybuuje sie je poza lokal gastronomiczny. W Polsce pojecie brewpubu utozsamiane
jest réwniez z pubem, ktéry serwuje piwo swojej produkcji, nie ma natomiast rozsze-
rzonej o potrawy oferty gastronomicznej i jest to definicja bliska spojrzeniu O. Garret-
ta (2011), wedtug ktérego brewpub to w najprostszym ujeciu browar, ktéry serwuje
i sprzedaje swoje wyroby na miejscu.

Browar kontraktowy natomiast to inicjatywa piwowarska, przedsiebiorstwo zaj-
mujace sie produkcja piwa dzieki wynajetym mocom produkcyjnym od zaktadu piwo-
warskiego posiadajacego instalacje browarnicza. Browar kontraktowy posiada swoje-
go piwowara, ktoéry opracowuje receptury i samodzielnie przygotowuje piwo. Dysku-
syjnym i trudnym do oceny w ramach zbieranych danych jest przypadek, w ktérym za
browar kontraktowy podaje sie firma handlujaca piwem zrobionym dla niej na zlecenie
przez browar istniejacy.

Na potrzeby badania polskie browary podzielono na trzy kategorie, ktére sklasyfi-
kowano na podstawie wielkos$ci produkg;ji (ryc. 1):

— mate - wybicie roczne na poziomie do 20 tys. hektolitréw,
— Srednie - wybicie roczne na poziomie od 20 tys. hektolitréw do 200 tys. hekto-
litréw (produkcja na tym poziomie czesto w publikacjach na temat rynku piwa

w Polsce charakteryzuje grupe tzw. browaréw regionalnych; Smiechowska, Waw-

szczak, 2005),

— duze - wybicie roczne na poziomie powyzej 200 tys. hektolitrow.

Podziat ten bezposrednio nawigzuje do progéw dotyczacych zwolnienia z podatku
akcyzowego w zaleznos$ci od wielkoSci produkcji browaru.

W ramach browaréw matych wyrézniono browary restauracyjne, browary kon-
traktowe oraz pozostate mikrobrowary rzemie$lnicze, uznajac, ze w przypadku tej
kategorii wielko$¢ produkcji decyduje o tym, Ze istnieje mozliwo$¢ produkowania

Ryc. 1. Typologia browaréw w Polsce
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krétkich serii piw, ich dostepno$¢ nie jest powszechna, a za produktami stoi tylko kil-
ka osob, zatem jest to mikroprzedsiebiorstwo lub przedsiebiorstwo mate. Oczywiscie
w rzeczywistos$ci zaistnieja przypadki, w ktérych produkty browaru $redniego czy
nawet duzego koncernu beda nosity znamiona produktu rzemie$lniczego, natomiast
przyjeta typologia, cho¢ dyskusyjna, jest praktyczna i pozwala na ustalenie jednoznacz-
nych klas w ramach badania.

CHARAKTERYSTYKA RYNKU PIWA W POLSCE

Przemyst piwowarski w Polsce nalezy do jednej z najszybciej rozwijajacych sie gatezi
gospodarki. Przyczyna tego jest stopniowy wzrost spozycia piwa, ktére staje sie naj-
popularniejszym trunkiem w kraju, co wynika ze zmiany preferencji konsumentéw,
ktérzy wybieraja coraz cze$ciej stabsze alkohole (Dostawy..., 2016). Na ten intensywny
rozwo6j ma wptyw réwniez podniesienie poziomu technologicznego browaréw przemy-
stowych, ktéry stoi obecnie na jednym z najwyzszych na $wiecie (np. browary wcho-
dzace w sktad Kompanii Piwowarskiej).

Na ryc. 2 przedstawiono roczng wielko$¢ produkcji piwa w Polsce w latach 2000-
2015 z poréwnaniem do roku 1990, wprowadzong na rynek przez podmioty gospodar-
cze, w ktorych liczba pracujacych przekracza 49 oséb, a wiec nieuwzgledniajaca udziatu
matych browaréw. Od poczatku XXI wieku do 2008 roku notowany byt systematyczny
wzrost produkcji piwa. W 2006 roku zanotowano wielko$¢ bedaca ponad trzykrotno-
$cig produkcji na poczatku lat dziewiec¢dziesiatych XX wieku. Po kilku latach stabilizacji
w okresie 2007-2010, na poczatku drugiej dekady XXI wieku, a wiec w okresie toz-
samym z ,piwng rewolucjg”, notowano ponownie sukcesywny wzrost produkcji przez
browary $rednie i duze do poziomu okoto 40 mln hektolitréw. Punkt kulminacyjny
mial miejsce w 2015 roku, na koniec ktérego wielko$¢ produkcji wyniosta 40,08 min

Ryc. 2. Produkcja piwa w Polsce w latach 1990-2015
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hektolitrow. Wynik ten uplasowat Polske na trzecim miejscu w Europie, za Niemcami
i Wielka Brytanig (The contribution..., 2016). Nie dotarto do szczegétowych danych,
ktére uwzgledniatyby udziat browaréw matych w tej statystyce.

Wedtug danych raportu GUS zatytutowanego Dostawy na rynek krajowy oraz
spozycie niektdrych artykutéw konsumpcyjnych na 1 mieszkarica spozycie piwa w Pol-
sce w okresie po transformacji ustrojowej regularnie rosto i jest odzwierciedleniem
trendow zwigzanych z produkcja i dostawami tego trunku na rynek. Od poczatku lat
dziewiecdziesiatych XX wieku spozycie wzrosto ponad trzykrotnie i w drugiej dekadzie
XXI wieku oscyluje na poziomie powyzej 90 litréw rocznie per capita (ryc. 3). Najwyz-
sze warto$ci notowane byty po 2011 roku, po niewielkim spadku w kilku poprzednich
latach, a rekordowym okazat sie 2012 rok, co nalezatoby wigza¢ bezposrednio z orga-
nizacja w Polsce Mistrzostw Europy w Pitke Nozng Euro 2012. Byt to okres wzmoZzo-
nej konsumpcji piwa, ktéry w stopniowo rosngcym trendzie okazat sie anomalia. Pod
wzgledem konsumpcji piwa per capita Polska w 2015 roku zajmowata czwarte miejsce
w Europie (za Czechami, Niemcami i Austria; The contribution..., 2016).

Nalezy zaznaczy¢, ze zgodnie z informacjami GUS prezentowane dane opracowane
sa metoda bilansowa i stuza ocenie globalnych zmian spozycia zywnos$ci w kraju, stad
nie moga by¢ bezposrednio poréwnywane z danymi o spozyciu artykutéw zywnoScio-
wych w gospodarstwach domowych opracowanymi na podstawie wynikéw reprezen-
tacyjnych badan budzetéw domowych.

Warto$¢ dochodéw sektora finanséw publicznych wygenerowanych przez prze-
myst piwowarski w 2014 roku wyniosta 9,9 mld z'. Najwiekszy udzial w nich mia-
ty wptywy z podatku akcyzowego, ktére wyniosty 3,56 mld zt. W 2014 roku w catym

Ryc. 3. Spozycie piwa w Polsce w latach 1990-2015
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

! http://www.browary-polskie.pl/38,artykuly,10,396,Konferencja_wynikowa_ZPPP.html (2016, 17 listo-
pada)
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tanicuchu dostaw przemyst piwowarski wygenerowat 205 tys. miejsc pracy (The con-
tribution..., 2016).

Odpowiedzialnymi w najwiekszym stopniu za tak wysokie wyniki produkcji, do-
staw i spozycia piwa w Polsce s3 trzy gtéwne koncerny piwowarskie, skupiajace po-
nad 82% udzialu w wolumenie sprzedazy piwa w Polsce. S to: Kompania Piwowarska,
Grupa Zywiec oraz Carlsberg Polska. Do pierwszego z nich naleza browary w Poznaniu,
Biatymstoku i Tychach. Do Grupy Zywiec nalezg browary w Elblagu, Warce, Cieszynie,
Lezajsku i Zywcu. Carlsberg Polska warzy swoje piwa i zarzadza browarami w Szcze-
cinie, Sierpcu i Brzesku. Innymi producentami piwa w kraju, bedacymi waznymi gra-
czami na rynku, o ktérych warto wspomnie¢, sa sp6tki: Browar Van Pur, Lomza, Per-
ta - Browary Lubelskie oraz Browar Namystow. Udziat kazdego z nich w wolumenie
sprzedazy piwa wedtug szacunkéw oscyluje ok. 3%.

ZMIANY NA RYNKU PIWA W POLSCE PO 2010 ROKU -
OKRES TZW. PIWNE] REWOLUC]JI

Polski przemyst piwowarski plasuje sie w Scistej czotéwce zaréwno pod wzgledem
wielko$ci produkgji, jak i generowanego zatrudnienia oraz wysoko$ci wptywéw do bu-
dzetu panstwa, a od drugiej dekady XXI wieku staje sie takze stopniowo jednym z waz-
nych rynkéw rozwoju piwa rzemieslniczego na §wiecie.

Ten zupelnie nowy kierunek w piwowarstwie rozpoczat sie w Polsce w drugiej de-
kadzie XXI wieku. Podobnie jak w przypadku Stanéw Zjednoczonych, piwna rewolucja
narodzita sie w browarach rzemieslniczych, ktére z kolei powstawaty najczesciej w wy-
niku znaczacego rozwoju i zainteresowania piwowarstwem domowym. Za umowny po-
czatek piwnej rewolucji w Polsce uznaje sie zatozenie pierwszego browaru kontrakto-
wego Pinta (w zalezno$ci od Zrédta danych czasami jako pierwszy browar kontraktowy
podaje sie efemeryczna inicjatywe piwowarska pod nazwa Stary Krakéw, ktéra dziatata
w latach 2005-2007, jednak jej powstanie nie zaowocowato sukcesem i tym samym
nie wywotato efektéw zewnetrznych). Browar Pinta odpowiedzialny byt za pojawienie
sie na polskim rynku w 2011 roku pierwszego nowofalowego piwa rzemieslniczego
(ang. craft beer) o nazwie ,Atak Chmielu”, w stylu AIPA (ang. American India Pale Ale),
nawigzujacego do piwnej rewolucji w USA. Okres po 2011 roku w Polsce unaocznia sie
dynamicznym, cho¢ caty czas niewielkim w skali catego rynku, wzrostem popytu i po-
dazy na piwa rzemieS$lnicze.

Po trudnym dla rynku piwowarskiego okresie transformacyjnym, kiedy to miedzy
rokiem 1989 a 2010 zamknieto 78 browaréw, z czego zdecydowana wiekszo$¢ zali-
czataby sie obecnie wedtug przyjetej typologii do browaréw matych, nastapit wyrazny
zwrot na rynku piwa rzemieslniczego?. Od 2011 roku notowany byl corocznie wzrost
liczby nowo powstatych browaréw, wsréd ktérych przewazaly nieznane w okresie
transformacji browary kontraktowe (tab. 1, ryc. 4). Laicuchowy indeks dynamiki rést
regularnie w latach 2010-2015 i wskazywat na wzrosty od 14% do rekordowych 45%.
Pomiedzy koncem 2015 roku a pazdziernikiem 2016 roku zanotowano spadek tem-
pa zmian do poziomu 21%. Coroczny skokowy wzrost liczby browaréw zaowocowat

2 http://instytutpiwa.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=10:ewolucja-browarow-
-regionalnych-w-polsce&catid=1:aktualnoci, za M. Huculak (2010). Funkcjonowanie przemystu piwowar-
skiego w przestrzeni gospodarczej Polski w okresie transformacji, Instytut Geografii i Gospodarki Prze-
strzennej U], praca doktorska (w opracowaniu) (2016, 21 grudnia).
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w 2015 r. podwojeniem liczby browaréw stacjonarnych (tzn. takich, ktére posiadaja
wtasng warzelnie, w przeciwienstwie do browaréw kontraktowych). Natomiast tgcz-
nie z browarami kontraktowymi, ktérych otworzono w badanym okresie najwiecej, na
koniec pazdziernika 2016 roku w Polsce funkcjonowato 238 zaktad6éw piwowarskich -
przyrost bezwzgledny wynidst zatem 173 browary, a jednopodstawowy indeks dyna-
miki 366% w stosunku do 2010 roku, zanim powstat Browar Pinta. Wszystkie z nowo
powstatych browaréw skupiaja sie na warzeniu piwa nowofalowego, nawigzujacego do
tradycji piwnej rewolucji w Stanach Zjednoczonych i prezentuja szerokie portfolio piw
w réznych stylach w szczeg6lnosci w obrebie rodziny piw ale.

Tab. 1. Analiza dynamiki zmiany liczby browaréw w Polsce w okresie od grudnia 2010 roku do pazdziernika
2016 roku

i, | Traysbetime | oy e | gy dymami
Lata ogodtem, . . .
w tym jedno- tancuchowe jedno- tancuchowe jedno- tancuchowe
kontraktowych podstawowe podstawowe podstawowe

2010 65 0 - 0 - 100% -
2011 74 9 9 14% 14% 114% 114%
2012 85 20 11 31% 15% 131% 115%
2013 106 41 21 63% 25% 163% 125%
2014 135 70 29 108% 27% 208% 127%
2015 196 131 61 202% 45% 302% 145%
2016 238 173 42 266% 21% 366% 121%

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie Piwnej Mapy Polski (2016) oraz przeprowadzonej inwenta-
ryzacji

Ryc. 4. Dynamika zmiany liczby browaréw w Polsce w okresie od grudnia 2010 roku do pazdziernika
2016 roku
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Zrédto: opracowanie whasne na podstawie Piwnej Mapy Polski (2016) oraz przeprowadzonej inwenta-
ryzacji
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Ryc. 5. Liczba browaréw w Polsce wedtug przyjetej typologii w grudniu 2010 roku i pazdzierniku 2016 roku
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Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie Piwnej Mapy Polski (2016) oraz przeprowadzonej
inwentaryzacji

Poréwnujac liczbe i typ browaréw pomiedzy rokiem 2010 a 2016 (ryc. 5) nalezy
zauwazy¢, Ze nie zmienita sie liczba browaréw duzych - nadal jest ich 22. Spadt nato-
miast diametralnie, bo prawie czterokrotnie, ich udziat w ogélnej liczbie browaréw -
z 34% do 9%. W okresie tzw. piwnej rewolucji w Polsce powstato do konca pazdzierni-
ka 2016 roku 65 browaréw kontraktowych, 57 browardw restauracyjnych oraz 49 po-
zostaltych mikrobrowaréw. W badanym okresie otwarte zostaty dwa nowe browary
$redniej wielkoSci. Najwiekszy udziat w liczbie ogétem stanowia browary restauracyj-
ne i jest to odzwierciedleniem trendu obserwowanego w krajach Europy Zachodniej.
Warto zwréci¢ uwage, zZe opisywane zjawisko przyczynia sie do reaktywacji browaréw
niegdy$ zamknietych. Po 2013 roku odnotowano sze$¢ takich przypadkéw. W okresie
tzw. piwnej rewolucji w Polsce zamknieto jedynie pie¢ browaréw, z czego Browar Kon-
stancin zostat nabyty przez inng spétke i do niej wcielony, a instalacje przeniesiono
do nowej lokalizacji, dwa inne okazaty sie efemerycznymi podmiotami gospodarczymi,
ktére zakonczyty dziatalno$¢ wkroétce po otwarciu.

Analizujac rozmieszczenie browaréw, w tym miejsca rejestracji browaréw kon-
traktowych (w rzeczywistos$ci czesto wynajmuja one moce produkcyjne w innym woje-
wodztwie), na terenie Polski w pazdzierniku 2016 roku, nalezy stwierdzi¢, ze jest ono
nier6wnomierne (ryc. 6). Najwiecej zaktadéw piwowarskich - 35, pochodzi z wojew6dz-
twa mazowieckiego. Jedno przedsiebiorstwo mniej dziata w wojewddztwie §laskim, na-
tomiast trzecie miejsce pod wzgledem liczby browaréw zajmuje wojewo6dztwo mato-
polskie - 29 zarejestrowanych zaktad6w. Najmniej natomiast funkcjonuje w wojewddz-
twach: $wietokrzyskim (2), warminsko-mazurskim (4), opolskim (4) i lubuskim (5).
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Ryc. 6. Browary w Polsce w uktadzie wojewddztw - stan na 31 pazdziernika 2016 roku
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Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie Piwnej Mapy Polski (2016) oraz przeprowadzonej inwentaryzacji

Browary duze funkcjonuja w 13 z 16 wojewddztw, z czego az po trzy w woje-
wodztwach zachodniopomorskim (Brok w Koszalinie bedacy cze$cia sp6tki Van Pur,
Fuhrmann w Potczynie-Zdroju i Bosman w Szczecinie nalezacy do Carlsberg Polska)
i $laskim (Arcyksiazecy Browar w Zywcu - cze$¢ Grupy Zywiec, Browary Gérnoslaskie
w Zabrzu - Van Pur oraz Browary Tyskie w Tychach nalezace do Kompanii Piwowar-
skiej). Ponad potowa z nich ma dtugie tradycje pochodzace jeszcze z XIX w., najmtodszy
natomiast powstat w 2000 roku w Piotrkowie Trybunalskim (Browar Sulimar).

Wsréd browardw Srednich najwazniejsza grupa jest spétka Browary Regionalne
Jakubiak, skupiajaca zaktady piwowarskie w Ciechanowie, Lwéwku, Bojanowie i Ten-
czynku. Najwiecej tej wielkos$ci zaktadéw piwowarskich znajduje sie w woj. wielkopol-
skim - cztery.

Mikrobrowary, zwtaszcza browary restauracyjne, dominuja w regionach, w kté-
rych znajduja sie najwieksze o$rodki miejskie w Polsce. Aglomeracje stanowiag gtéwne
miejsce zbytu piw rzemie$lniczych z uwagi na mata produkcje i specyficzng grupe do-
celowa klientéw. Najwiecej browaréw matych dziata w wojewddztwie mazowieckim
(facznie 31), gérnoslaskim (29), matopolskim (27), dolnoslaskim (24).

Podczas gdy duze browary, stanowigce w %3 przypadkéw wiasnos¢ koncernéw,
staraja sie obniza¢ koszt jednostkowy wyprodukowanego piwa, tak aby maksymalizo-
wac sprzedaz i poprawia¢ wyniki finansowe, mikrobrowary tworza piwa z najlepszych
jakosciowo, czesto trudno dostepnych sktadnikéw (specjalistyczne szczepy drozdzy,
stody, chmiele odmian sprowadzanych z catego $wiata - cho¢ chmiel stanowi niewielki
udzial w gotowym produkcie, to jego cena w przeliczeniu na wage jest najwyzsza), tym
samym oferuja produkt znacznie drozszy, ale niosacy za soba warto$¢ dodang, jaka jest
m.in. bogaty i r6znorodny smak.
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Ryc. 7. Zmiany liczby browaréw w Polsce w okresie od grudnia 2010 roku do pazdziernika 2016 roku wraz
Z prognoza

y = 29,036x + 12,286 238
R =0,9083

Sumaryczna liczba borwaréw na koniec
okresu
00
\

2010 2011 2012 2013 2014 2015 do 31X 2017 2018
2016

Lata

Zrédto: opracowanie wtasne

Prognozy finansowe duzych browaréw, zgodnie z przewidywanymi scenariu-
szami demograficznymi i rynkowymi, sa niekorzystne, z kolei mikrobrowary prze-
zywaja okres prosperity. Otwierane sg nastepne zaktady, otwarcie innych jest plano-
wane, natomiast marginalne przypadki stanowia przedsiebiorstwa, ktére wycofaty
sie z rynku. W analizowanym okresie po 2011 roku zidentyfikowano zaledwie cztery
takie przypadki. Prognozy i zauwazalny trend juz w 2016 roku nie wskazuje na wy-
sycenie rynku piw rzemie$lniczych, a wrecz przeciwnie, ocenia sie, Ze rynek ten dalej
stanowi nisze, ktéra beda stopniowo wypetnia¢ kolejne mikrobrowary, prawdopo-
dobnie w duzej mierze kontraktowe (Piwna Mapa Polski, 2016). Na ryc. 7 za pomoca
modelu trendu liniowego przedstawiono zmiany liczby browaréw (w tym inicjatyw
kontraktowych) w Polsce w analizowanym okresie. Warto$§¢ wspétczynnika deter-
minacji R? wynosi 0,9083, co oznacza bardzo dobre dopasowanie modelu. Mozna za-
tem domniemywag, Ze zgodnie z prezentowanym trendem liczba browaréw w Polsce
w najblizszych latach wzros$nie.

Piwna rewolucja niesie za soba szereg skutkéw pobocznych, efektéw zewnetrz-
nych, ktére czeSciowo mozna utozsamiaé z efektami mnoznikowymi, ktére z kolei sa
czesto przedmiotem badan geografii przemystu. W przypadku rozwoju rzemie$lniczej
cze$ci przemystu piwowarskiego do najwazniejszych skutkéw zaliczy¢ nalezy:

— odbudowe znaczenia polskich plantacji chmielu, ktére w XXI wieku przezywaty
kryzys. ,,Piwna rewolucja” wywotata zainteresowanie polskimi odmianami chmie-
lu, co doprowadzito m.in. do powstania nowych odmian, takich jak: Magnat, Pu-
tawski czy polski Cascade, ktéry w Stanach Zjednoczonych w latach siedemdziesia-
tych XX wieku stat sie symbolem przemian na rynku piwa rzemieslniczego dzieki
swoim wtasciwos$ciom aromatycznym,

— powstanie licznych specjalistycznych sklepéw i pubdéw (ang. multitap) z pi-
wem rzemie$lniczym, oferujacych produkty z catego Swiata. Na podstawie
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przeprowadzonego badania liczbe sklepéw w Polsce okre$lono na poziomie ponad
350, natomiast multitapéw - ponad 600,

rozpropagowanie piwowarstwa domowego, zgodnie z szacunkami Polskiego Sto-
warzyszenia Piwowaréw Domowych (wzrost liczby cztonkéw PSPD oraz sprze-
dazy sprzetu i produktéw piwowarskich oferowanych przez specjalistyczne skle-
py), ktore w efekcie skutkuje przechodzeniem wielu amatoréw na profesjonalizm
i dzieki temu nastepuje rozszerzanie liczby nowo powstatych browaréw, zwtasz-
cza kontraktowych - na koniec paZdziernika 2016 roku w budowie byto kolejnych
ponad 50 mikrobrowaréw (Podeszwa, 2015),

rozwoj festiwali piwnych o ogélnopolskim zasiegu i imprez towarzyszacych -
w 2015 roku odbyto sie ich ponad 20, skupiajac w jednym miejscu: osoby zwigzane
z branza piwowarska, w tym piwowaroéw, oraz klientéw i birofiléw; dzieki temu
konsumenci maja okazje poznac osoby odpowiedzialne za produkty istniejace na
rynku, co wzmacnia idee produktu rzemies$lniczego,

zwiekszenie zainteresowania ksztatceniem w kierunku zwigzanym z przemystem
piwowarskim, w tym m.in. otwarcie studiéw podyplomowych w 2016 roku na kie-
runku: technologia piwowarstwa na Uniwersytecie Przyrodniczym we Wroctawiu
na Wydziale Nauk o Zywno$ci oraz technologia browarnicza z elementami techniki
na Uniwersytecie Rolniczym w Krakowie, profesjonalnie ksztatcacych przysztych
piwowaréw.

Stabe strony i zagrozenia, z jakimi borykaja sie najmniejsze browary na rynku

piwa w Polsce, a takze ich mocne strony i szanse przedstawiono w tab. 2.

Tab. 2. Uproszczona analiza SWOT - browary rzemieslnicze na rynku piwa w Polsce

Mocne strony Stabe strony

— szerokie portfolio marek, mozliwosé — trudno$ci z utrzymaniem powtarzalnej jakos$ci
produkgji krétkich serii piw sezonowych, piw stanowiacych statg oferte browaru
eksperymentalnych — wysokie koszty produkcji i tym samym

— réznorodno$¢ i wysoka jako$¢ produktow gotowego piwa

— szereg efektow zewnetrznych zwiazanych — duzy koszt wejscia na rynek w przypadku
z rynkiem piw rzemieslniczych, budowy browaru jako zaktadu produkcyjnego
wzmacniajgcych pozytywny odbidr przez — niedobdr specjalistycznych surowcoéw, w tym
konsumentéw, tym samym wzrost popularnosci przede wszystkim importowanego chmielu

piw rzemie$lniczych

konsolidacja producentéw zwigzanych

z rynkiem piwa rzemie$lniczego

rosnaca liczba klientéw i os6b
zainteresowanych branza piwowarska
rosnaca liczba browaréw rzemies$lniczych

Szanse Zagrozenia

— efekty mnoznikowe — rosnace podatki

— popularyzacja piwa rzemie$lniczego — zaostrzajace sie przepisy dotyczace spozycia

— rozwdj mody na produkty rzemieslnicze i sprzedazy alkoholu

— wzrost $wiadomosci konsumenckiej, — pojawianie sie na rynku piw watpliwej jakosci,
poszukiwanie nowych niestandardowych ,podszywajacych sie” pod znane produkty
produktéw rzemie$lnicze

— negatywny wizerunek masowych produktéw — niezagrozona konkurencja ze strony browaréw
koncernowych w zestawieniu z piwem duzych
rzemies$lniczym — trudno$ci formalne z zatozeniem mikrobrowaru

Zrédto: opracowanie wtasne
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Do najwazniejszych trudnosci naleza m.in.: utrzymanie jako$ci piw i ich powta-
rzalno$ci w ramach matej produkcji i krétkich serii, pozyskiwanie specjalistycznych su-
rowcéw, wysokie ceny piw rzemieslniczych bedace nastepstwem rosnacych kosztow,
ich mata dostepno$¢ z uwagi na niewielka produkcje, wciaz niezagrozona dominacja
potentatéw na rynku, uwarunkowania prawne, w tym niekorzystna polityka fiskalna
panstwa. Do mocnych stron i szans dla rynku piw rzemie$lniczych zaliczy¢ nalezy:
mode na tego typu produkty spozywcze niepochodzace z masowej produkcji, wzrost
$wiadomosci konsumentéw, wojne wizerunkowa, ktérej ofiarg staja sie koncerny pro-
dukujace piwa z waskiej oferty, o niskiej r6znorodnosci, w przeciwienstwie do rynku
piw rzemies$lniczych.

PODSUMOWANIE

Tytutowa tzw. piwna rewolucja jest branzowym, zwyczajowym okresleniem zaadapto-
wanym na potrzeby artykutu majacym okresli¢ zjawisko na polskim rynku piwa, ktére
zaobserwowano po 2011 roku, a ktére polega na dynamicznym wzros$cie liczby ma-
tych browaréw rzemie$lniczych, w tym browaréw kontraktowych i restauracyjnych,
ktére warza piwa nowofalowe, bedace konkurencja jako$ciowa w stosunku do koncer-
nowych produktéw masowych. Zjawisko piwnej rewolucji w Polsce jest odzwiercie-
dleniem podobnej sytuacji w USA, ktdra rozpoczeta sie w latach siedemdziesiagtych XX
wieku za sprawa zwrotu w piwowarstwie w kierunku piw z rodziny ale, czesto z uzy-
ciem dotychczas nierozpowszechnionych sktadnikéw, takich jak np. nowe odmiany
chmielu. Zainteresowanie piwem rzemie$lniczym moze by¢ wynikiem zmiany zacho-
wania konsumentéw, obserwowanej w réznych branzach spozywczych, wiazacej sie
bezposrednio ze stawianiem na jako$¢ produktu, dbato$¢ o sktadniki, zwiazek twércy
z produktem, rzemiosto itp.

Liczba matych browaréw w Polsce w okresie piwnej rewolucji wzrosta z 29 do
200 w ciagu pieciu lat. Catkowicie nowym zjawiskiem jest powstawanie browarow
kontraktowych, czyli przedsiebiorstw funkcjonujacych jako inicjatywy piwowarskie
produkujace na wynajmowanych instalacjach w istniejacych browarach. Rozktad zja-
wiska w uktadzie wojewddztw jest nier6wnomierny i niewykazujacy wyraznych ten-
dencji. Mozna zaobserwowac natomiast lokalizacje browar6w na terenach majacych
tradycje piwowarskie, czesto w ramach reaktywacji niegdy$ zamknietego browaru,
a takze silny zwigzek z najwiekszymi miastami w Polsce (zwtaszcza browaréw re-
stauracyjnych).

Piwna rewolucja stanowi jednak przede wszystkim zmiane jakoSciowa i ma nie-
wielki wptyw na udziat piw rzemieslniczych w produkcji i sprzedazy piwa w Polsce,
natomiast mocno aktywizuje szereg powiazanych branz, tworzac wiele pozytywnych
skutkéw w otoczeniu spoteczno-gospodarczym, ktére mozna okres$la¢ mianem efek-
tow mnoznikowych. Przygladajac sie jednak zaprezentowanym w pracy trendom,
m.in. wzrostu liczby browaréw rzemie$lniczych, autorzy prognozuja, Ze na przestrzeni
nastepnych kilkunastu lat browary te moga sta¢ sie zauwazalnym graczem na rynku
produkcji piwa, podobnie jak to miato miejsce m.in. w Stanach Zjednoczonych i kilku
krajach Europy Zachodniej. Planowane s3a dalsze badania i obserwacje rozwoju tego
zjawiska w Polsce.
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