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Процесс цифровизации тесным образом связан с глобальными изменениями в обществе. Пере-
смотр социальных целей и ценностей, смена групповых и межличностных ком муникативных моделей, 
трансформация политических, экономических, экологических, культурных концепций приводят к кризису 
системы ценностей и ценностных ориентаций. Актуальным в российском обществе в эпоху цифровиза-
ции становится исследование состояния традиционных ценностей и духовно-нравственных ориентиров. 
Цель исследования – выявление отношения российского общества к сохранению традиционных ценно-
стей в цифровую эпоху. Ценности рассматриваются как нечто особенно значимое для человека, что опре-
деляет его убеждения и служит мотивацией его действий. Новизна заключается в выявлении готовности 
российского общества сохранять и укреплять духовно-нравственные ценности в процессе адаптации к 
новой реальности цифровой эпохи. С помощью контент-анализа и дискурс-анализа определены факто-
ры формирования культурных установок в российском обществе, выявлены приоритеты в расстановке 
ценностей, обнаружены различия в ценностных ориентирах российской, европейской и американской 
культуры. При помощи статистического и сравнительного анализа документальных источников выявлена 
проблематика процесса цифровизации в российском обществе в контексте духовно-нравственных ценно-
стей. Анализ проведённых за последние три года опросов Всероссийским центром изучения обществен-
ного мнения, касающихся отношения к традиционным ценностям в жизни человека и к роли государства в 
сохранении духовно-нравственных ценностей в обществе, позволил обнаружить стремление общества к 
сохранению и укреплению традиционных ценностей. При рассмотрении коммуникативных государствен-
ных стратегий в сфере укрепления и сохранения духовно-нравственных ценностей обнаружена их низкая 
эффективность. Также выявлено влияние европейской и американской пропаганды на систему россий-
ских ценностей. Результаты данной работы показывают, что государственные коммуникативные страте-
гии по сохранению традиционных и духовно-нравственных ценностей нуждаются в доработке и усовер-
шенствовании. Полученные результаты могут быть востребованы исследователями в сфере социальной 
журналистики и медиаграмотности. 
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The process of digitalization is closely related to global changes in society. Due to the ongoing social chan-
ges associated with the development of the information society, there is a crisis in the system of values and value 
orientations. The study of the state of traditional values and spiritual and moral guidelines in Russian society in 
the era of information digitalization becomes relevant. This work aims to identify the attitude of Russian society 
to the preservation of traditional values in the digital age. The novelty lies in identifying the readiness of Russian 
society to preserve and strengthen spiritual and moral values in the process of adapting to the new reality of the 
digital age. Methodology and research methods. With the help of content analysis and discourse analysis, the 
categories of formation of cultural attitudes in Russian society were determined, a list of traditional values was 
identifi ed, and differences were found in the value orientations of Russian, European, and American cultures. 
With the help of historical, statistical and comparative analysis of documentary sources, the problems of the 
digitalization process in Russian society in the context of spiritual and moral values are revealed. An analysis 
of surveys conducted over the past three years by the All-Russian Public Opinion Research Center on attitudes 
towards traditional values   in human life and the role of the state in preserving spiritual and moral values   in society 
revealed the desire of society to preserve and strengthen “traditional values”. When considering communicative 
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Введение. Внедрение цифровых тех-
нологий в разные сферы жизни заставляет 
общество адаптироваться к новой реально-
сти и принять новую ценностную парадигму 
[1, с. 93]. 

Со второй половины XIX в. изучение 
человеческих ценностей наблюдается пре-
имущественно в рамках социальной психо-
логии1. Американский и израильский учё-
ные (М. Рокич и Ш. Шварц) разработали 
классификацию ценностных ориентаций, 
согласно которой ценности разделяются на 
социальные и индивидуальные и напрямую 
зависят от менталитета конкретного обще-
ства [2]. 

Результаты исследования голландско-
го социолога Г. Х. Хофстеде показали, что 
культура общества оказывает непосред-
ственное влияние на индивидуальные цен-
ности индивидов, а сформулированная им 
оригинальная теория предлагает четыре 
культурных измерения, позволяющих анали-
зировать ценности [по: 3]. Развивая теорию 
ценностей, русский мыслитель Н. О. Лос-
ский характеризовал её как идеально-реа-
листическую. Ценности, по мнению учёного, 
объективны, всеобщи и антиномичны, а ос-
новой ценностей является Бог [4].

Необходимо отметить, что традицион-
ные ценности трактуются по-разному. На-
пример, по определению А. Б. Гофмана, 
традиция представляет собой «элементы 
социального и культурного наследия, пере-
дающиеся от поколения к поколению и со-
храняющиеся в определённых обществах, 
классах и социальных группах в течение 
длительного времени; охватывает объек-
ты социального наследия (материальные 
и духовные ценности); процесс социально-
го наследования…»2. Социолог М. Вебер, 
ценность рассматривал как норму, спосо-
бом бытия которой является значимость 

1  Гуреева А. Н. Концептуально-теоретические ос-
новы изучения общественно-политических ценностей 
современной российской молодежи в дискурсе соци-
альных медиа. – Текст: электронный // Медиаскоп. ‒ 
2021. ‒ № 3. – URL: http://www.mediascope.ru/2721 (дата 
обращения: 02.05.2022).

2  Гофман А. Б. Традиция. ‒ Текст: электронный // 
Большая советская энциклопедия. – URL: http://enc-
dic.com/enc_sovet/ Tradicija-89817/ (дата обращения: 
08.05.2022).

(важность) для субъекта. В свою очередь 
Т. Парсонс придавал ценности методоло-
гический смысл как средству выявления и 
описания социальных отношений и инсти-
тутов через общие для их членов ценности. 

В работе «Эстетика» Н. Гартман пере-
числяет следующие классы ценностей, на-
чиная с материальных ценностей и заканчи-
вая духовно-познавательными: «ценности 
блага, ценности удовольствия, жизненные 
ценности, нравственные ценности, эстети-
ческие ценности, познавательные ценно-
сти» [5]. Последние три класса относятся к 
духовным ценностям, причём нет верховен-
ства одного класса над другими [6].

В чём заключаются традиционные цен-
ности России в эпоху цифровизации? Ответ 
на этот вопрос находим в Указе Президента 
Российской Федерации «О Стратегии раз-
вития информационного общества в Рос-
сийской Федерации на 2017–2030 годы»3 
и в Стратегии национальной безопасности 
Российской Федерации4. В этих документах 
говорится о ценностях, которые призваны 
не допустить разобщённости общества и 
сохранить единство многонациональной 
страны.

Стоит также отметить, что проблема 
ценностей изучается не только аксиологи-
ей и социологией, но и некоторыми другими 
науками, такими как, например, культуроло-
гия и психология. Представителями разных 
научных направлений, как отечественными, 
так и зарубежными, выработаны подходы к 
определению понятия «ценность». 

Изучение коммуникативных стратегий 
конкретных медиаресурсов позволяет де-
лать выводы об их ценностных ориентациях. 
Под коммуникативными стратегиями в ме-

3  О Стратегии развития информационного обще-
ства в Российской Федерации на 2017–2030 годы: указ 
Президента Российской Федерации от 9 мая 2017 г. 
№ 203. – Текст: электронный // Президент России. – 
URL: http://www.kremlin.ru/acts/bank/41919/page/1 (дата 
обращения: 04.05.2022).

4  О Стратегии национальной безопасности Рос-
сийской Федерации: указ Президента Российской Феде-
рации от 2 июля 2021 г. № 400. – Текст: электронный // 
Wsem.ru. ‒ URL: https://wsem.ru/publications/strategiya-
natsionalnoy-bezopasnosti-rossiyskoy-federatsii_178/ 
(дата обращения: 02.05.2022).

state strategies in the fi eld of strengthening and preserving spiritual and moral values, the problems of low effi -
ciency of these strategies were identifi ed. We also revealed the infl uence of European and American propagan-
da on the system of Russian values. The results of this work show that state communication strategies for the 
preservation of traditional and spiritual and moral values need to be fi nalized and improved in practice. Also, the 
results obtained can be in demand by researchers in the fi eld of social journalism and media literacy.
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диалогии обычно понимают определённую 
концепцию, оправдывающую их существова-
ние, «дающую конкретные установки, типы 
реагирования, фильтрующие события, отбор 
материала, его подачу и трактовку» [7, с. 21]. 

Нередко под коммуникативной страте-
гией понимают схему коммуникативного по-
ведения, в которой «серия различных вер-
бальных и невербальных средств исполь-
зуется для достижения цели объекта ком-
муникации. Стратегию определяет макро-
интеграция (намерение, цель одного (или 
всех) участников диалога), обусловленная 
социально-психологическими особенностя-
ми конкретного общения» [8].

Профессор Санкт-Петербургского го-
сударственного университета Д. П. Гавра 
предлагает понимать под коммуникацион-
ной стратегией «опирающуюся на общую 
стратегию социального субъекта (принад-
лежащего к любой сфере – политической, 
экономической, социальной, культурной) 
долгосрочную сбалансированную по ресур-
сам программу достижения его (субъекта) 
стратегических целей через информацион-
но-коммуникационные взаимодействия с 
внешней и внутренней средой» [9].

Цифровая эпоха, в которой мы живём, 
отличается от других исторических перио-
дов и представляет собой один из главных 
трендов развития современной России.

Коммуникативные и цифровые техно-
логии влияют на изменение традиционной 
системы ценностей россиян [10; 11]. Прави-
тельственная программа «Цифровая эко-
номика Российской Федерации», входящая 
в Стратегию развития информационного 
общества на 2017–2030 годы1, определя-
ет основные черты цифровых технологий: 
«большие данные; нейротехнологии и ис-
кусственный интеллект; компоненты робо-
тотехники и сенсорика; технологии беспро-
водной виртуальной и дополненной реаль-
ностей и др.»2. 

Реализация программы способствует 
быстрым переменам не только в технологи-

1  О Стратегии развития информационного обще-
ства в Российской Федерации на 2017–2030 годы: указ 
Президента Российской Федерации от 9 мая 2017 г. 
№ 203. – Текст: электронный // Президент России. – 
URL: http://www.kremlin.ru/acts/bank/41919/page/1 (дата 
обращения: 04.05.2022).

2  Цифровая экономика РФ. – Текст: электронный // 
Министерство цифрового развития, связи и массовых 
коммуникаций Российской Федерации. – URL: https://
digital.gov.ru/ru/activity/directions/858/ (дата обращения: 
04.05.2022).

ческой, но и социальной сфере. Ясные очер-
тания приобретают тенденции роботизации 
и замены людей на роботов в определённых 
сферах трудовой деятельности, происходит 
создание новых систем базы данных с инди-
видуальной информацией о каждом гражда-
нине страны, нейронные технологии, внедре-
ние чипов с интегральными базами данных. 
В связи с этим возникает ряд вопросов: Чем 
может обернуться для нас новое общество, 
основанное на цифровых ценностях [12–14]? 
Готово ли общество с его системой ценно-
стей к технологическим инновациям? Будет 
ли место традиционным ценностям в управ-
ленческих системах будущего?

Поиск ответов на данные вопросы ста-
новится весьма актуальным в цифровую 
эпоху и способствует выявлению угроз тра-
диционным ценностям в обществе, а также 
разработке путей по их сохранению.

Методология и методы исследова-
ния. Объектом проведённого исследова-
ния стали государственные проекты и про-
граммы по сохранению традиционных цен-
ностей и социологические тематические 
опросы Всероссийского центра изучения 
общественного мнения (ВЦИОМ)3, прове-
дённые в период с 2019 по 2021 г. Темати-
ка опросов за выбранный период времени 
следующая: отношение российского обще-
ства к традиционным ценностям, позиция 
государства в сохранении и укреплении 
традиций и традиционных ценностей, цен-
ностные ориентиры современной россий-
ской молодёжи. В проведённом исследо-
вании последовательно проводится анализ 
существующих государственных программ 
и проектов по защите, сохранению и укре-
плению традиционных ценностей. Данные 
коррелируют с контент-анализом публи-
каций, в которых обнаруживается критика 
данных стратегических проектов со сторо-
ны тактических медиа. 

В работе применены исторический и 
социокультурный методы, а также статисти-
ческий и дискурс-анализ. При помощи дис-
курсивного анализа идентифицируются цен-
ности россиян, европейцев и американцев. 
В рамках данного метода приведена оценка 
интересов российского социума и выявле-
ны различия в ценностных ориентациях с 
европейской культурой. Результаты срав-

3  База результатов опросов «Спутник». – Текст: 
электронный // Всероссийский центр изучения обще-
ственного мнения. – URL: https://bd.wciom.ru/baza_
rezultatov_sputnik/ (дата обращения: 02.05.2022).
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нительного анализа позволяют определить 
основные пути оптимизации по сохранению 
традиционных ценностей в российском об-
ществе в процессе цифровизации на госу-
дарственном уровне. 

Результаты исследования и их об-
суждение. Проведённый ВЦИОМ 3 ноября 

2019 г. репрезентативный опрос о наиболее 
важных ценностях среди населения по ре-
гионам России (на каждый вопрос предлага-
лось давать не более пяти ответов) показал 
картину ценностных ориентаций российско-
го общества в цифровую эпоху коммуника-
ций и инноваций (табл. 1). 

Таблица 1

Ценности российского общества

Ответы на вопрос «Какие ценности и идеи наиболее важны лично для Вас?» Все опрошенные 
(регионы РФ), %

Здоровье собственное и близких 67
Семья 49
Безопасность личная и близких 38
Материальный достаток 37
Любовь к родине, гордость за страну 30
Любовь, уважение близких 29
Качественное образование 24
Возможность делать что-то для других, помогать 19
Интересная работа 18
Самообразование, приобретение новых знаний 16
Путешествие, открытие новых мест 16
 Уважение традиций, обычаев своего народа 15
Свобода, независимость 14
Жизнь в согласии с моральными нормами 13
Личный успех 6
Общественное признание, авторитет 4
Затрудняюсь ответить 2

Такие ценности, как «личный успех» и 
«общественное признание, авторитет» в 
списке ценностей стоят на последнем месте 
и составляют небольшую долю ‒ 6 и 4 % со-
ответственно (см. табл. 1). В то же время за-
бота о себе и близких, своей безопасности и 
материальном достатке у россиян в приори-
тете. Вместе с тем стоит отметить, что пози-
ции «любовь к родине, гордость за страну» и 
«возможность делать что-то для других, по-
могать» составляют 30 и 19 % соответствен-
но. Данные показатели свидетельствуют о 
том, что российский народ готов создавать 
что-то общее, большое и обширное1. Рос-
сия – особая страна не только в силу своей 
территориальной протяжённости, но и по-
тому, что она – многонациональная страна, 
объединённая русской историей и русской 
культурой. Русскую культуру можно назвать 
сердцевиной культуры, которая обозначила 

1  Русские ценности как основа русской культуры. – 
Текст: электронный // Я русский. – URL: http://iamruss.
ru/russian-cultural-wealth-as-basis-of-culture/ (дата обра-
щения: 02.05.2022).

основные духовные параметры общей жиз-
недеятельности народов нашей страны. 

В настоящее время ключевое значе-
ние приобретает способность слышать и 
понимать друг друга на уровне ценностных 
установок [15]. По мнению профессора Во-
ронежского государственного университета 
В. В. Тулупова, Россия – особая цивилиза-
ция, базирующаяся на нескольких постула-
тах: «Духовное выше материального», «Об-
щее выше индивидуального», «Справедли-
вость выше закона», «Будущее важнее на-
стоящего и прошлого». Данные идеи оказы-
вают огромное влияние на развитие нашей 
страны как национального государства по 
своим стандартам [16, с. 202]. В такой мно-
гонациональной и многоконфессиональной 
стране, как Россия, необходим поиск того, 
что объединяет нации и конфессии в культу-
ре и религии. Нужны точки соприкосновения 
и поиск общих постулатов [17]. Стоит также 
отметить, что в 2020 г. Президент России 
Владимир Путин внёс поправку к статье 67 
Конституции Российской Федерации, вклю-
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чив в документ имя «Бог»: «Российская 
Федерация, объединённая тысячелетней 
историей, сохраняя память предков, пере-
давших нам идеалы и веру в Бога, а также 
преемственность в развитии Российского 
государства, признаёт исторически сложив-
шееся государственное единство»1. Такое 
нововведение подтверждает стремление 
государства к объединению российского на-
рода посредством ценности религий, а зна-
чит ‒ духовных ценностей [18].

ВЦИОМ 1 ноября 2020 г.2 провёл иссле-
дование о необходимости существования 
традиционных ценностей в жизни человека 
(табл. 2).

 Таблица 2

Традиционные ценности в жизни человека

Ответы на вопрос «Согласны 
или не согласны со 

следующими суждениями: не 
стоит слишком держаться 

за традиционные ценности ‒ 
жизнь не стоит на месте, 

и те, кто не в ладах с 
современностью, с духом 
времени, всегда будут в 

проигрыше?»

Все 
опрошенные 
(регионы РФ), 

%

Определённо согласен 20
Скорее согласен 25
Скорее не согласен 26
Определённо не согласен 23
Затрудняюсь ответить 7

Данный опрос показал, что общество 
разделилось на два одинаковых по коли-
честву людей лагеря, но противоположных 
друг другу по мировоззрению и выбору цен-
ностей.

Опрос от 17 января 2021 г. провели с 
идентичным вопросом, обращённым к рос-
сийским респондентам (табл. 3). 

Результаты, пусть и незначительно, но 
сместились в сторону группы, которая под-
держивает традиционные ценности в про-
порции 51 к 43 % той группы, которая не 
согласна поддерживать традиционные цен-
ности.

1  Конституция Российской Федерации. – Текст: 
электронный // КонсультантПлюс. – URL: https://www.
consultant.ru/cons/cgi/online.cgi?req=doc&base=LAW&n=
2875&dst=100252#fc4Bx4TWWu6ogtTZ1 (дата обраще-
ния: 05.05.2022).

2  База результатов опросов «Спутник». – Текст: 
электронный // Всероссийский центр изучения обще-
ственного мнения. – URL: https://bd.wciom.ru/baza_
rezultatov_sputnik/ (дата обращения: 02.05.2022).

Таблица 3
Традиционные ценности в жизни человека

Ответы на вопрос 
«Согласны или не согласны 

со следующими суждениями: 
не стоит слишком 

держаться за традиционные 
ценности ‒ жизнь не стоит 

на месте, и те, кто не в 
ладах с современностью, с 

духом времени, всегда будут 
в проигрыше?»

Все 
опрошенные 
(регионы РФ), 

%

Определённо согласен 18
Скорее согласен 25
Скорее не согласен 28
Определённо не согласен 23
Затрудняюсь ответить 7

Ценности играют важную роль в жиз-
ни человека, являясь базисом, на котором 
строятся дальнейшая деятельность лично-
сти и её взаимоотношения с миром. Распад 
ценностной системы общества – основная 
внутренняя угроза для любого государства. 
Индивид «цифровой реальности» не жи-
вёт изолированно [19]. Какие бы усилия ни 
прилагала власть, у неё нет возможности 
полностью оградить граждан страны от де-
структивных идей. Для поддержания целост-
ности социума критическое значение имеет 
самостоятельное определение ценностей, 
так как «попытки улучшения системы путём 
заимствования ценностей из других систем 
могут на деле вести к деградации» [21–22]. 

Проведённый ВЦИОМ опрос от 7 но-
ября 2020 г. о том, должно ли государство 
бороться за традиционные ценности в об-
ществе, позволил сделать вывод о крайней 
необходимости государственного управле-
ния в сохранении и укреплении культурных 
российских ценностей (табл. 4).

Таблица 4

Роль государства в сохранении и укреплении 
традиционных российских ценностей 

Ответ на вопрос «Согласны 
или не согласны со 

следующими суждениями: 
государство должно 
всемерно защищать 

традиции и традиционные 
ценности, бороться за их 
сохранение и укрепление?»

Все 
опрошенные 
(регионы РФ), 

%

Определённо согласен 64
Скорее согласен 24
Скорее не согласен 6
Определённо не согласен 4
Затрудняюсь ответить 2
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Данный опрос дал возможность увидеть 
отчётливый результат: общество ожидает со 
стороны государства меры по обеспечению 
сохранения и укрепления традиционных 
ценностей. Из общего числа опрошенных 
88 % согласны с такой позицией, 10 % ре-
спондентов выступили против. 

В реальности власть осуществляет своё 
информационное взаимодействие и управ-
ление обществом через программы, проекты 
и нормативные акты. Российское государство 
сохраняет и укрепляет традиционные цен-
ности посредством следующих программ и 
проектов: Указа Президента Российской Фе-
дерации «О Стратегии развития информаци-
онного общества в Российской Федерации на 
2017–2030 годы» (где один из пунктов гласит: 
«Приоритет традиционных российских духов-
но-нравственных ценностей и соблюдение 
основанных на этих ценностях норм поведе-
ния при использовании информационных и 
коммуникационных технологий»)1; Стратегии 
национальной безопасности Российской Фе-
дерации (в Стратегию включён пункт «защи-
та традиционных ценностей»)2 и др. 

Отдельное внимание следует уделить 
ещё не вступившему в силу проекту «Об 
утверждении Основ государственной поли-
тики по сохранению и укреплению тради-
ционных российских духовно-нравственных 
ценностей». Данный проект вынесён на 
рассмотрение и утверждение в феврале 
2022 г., но из-за критики со стороны Мини-
стерства культуры Российской Федерации 
приостановлен и отправлен на доработку3. 
На 1 октября 2022 г. открыта возможность 
для любого гражданина страны оставить 
своё мнение и внести предложения в дан-
ный проект4.

1  О Стратегии развития информационного обще-
ства в Российской Федерации на 2017–2030 годы: указ 
Президента Российской Федерации от 9 мая 2017 г. 
№ 203. ‒ Текст: электронный // Президент России. – 
URL: http://www.kremlin.ru/acts/bank/41919/page/1 (дата 
обращения: 04.05.2022).

2  О стратегии национальной безопасности Россий-
ской Федерации: указ Президента Российской Федера-
ции от 2 июля 2021 г. № 400. – Текст: электронный // 
Wsem.ru. ‒ URL: https://wsem.ru/publications/strategiya-
natsionalnoy-bezopasnosti-rossiyskoy-federatsii_178 
(дата обращения: 02.05.2022).

3  Минкультуры приостановило обсуждение проек-
та о традиционных ценностях. – Текст: электронный // 
Президент России. – URL: https://www.rbc.ru/politics/14/
02/2022/6209f4929a7947564896f881 (дата обращения: 
04.05.2022).

4  Федеральный портал проектов нормативных 
правовых актов. ‒ URL: https://regulation.gov.ru (дата об-
ращения: 10.10.2022). – Текст: электронный.

В ходе исследования обнаружены ин-
формационные русскоязычные ресурсы 
(Eurasianet5, BBC – русская служба ново-
стей6, «Независимая»7 и др.), некоторые из 
них, зарегистрированные Налоговым управ-
лением США, утверждают, что понимание 
и сохранение традиционных ценностей на 
государственном уровне – «идеологическое 
оружие современной России», «традици-
онные ценности – крайне агрессивный и 
токсичный конструкт», «документ… ограни-
чивает прописанные в Конституции права 
и свободы человека». Критика и обесцени-
вание правильных ценностей русской куль-
туры со стороны западных медиа – попытка 
разрушить русскую культуру и реализовать 
на территории России свою ценностную па-
радигму. 

Стоит отметить, что исторически евро-
пейские ценности складывались, впитывая 
в себя многие каноны Античности, Сред-
невековья, эпохи Возрождения, а также 
ценности европейских буржуазно-демокра-
тических революций и современный опыт 
евроинтеграции [23; 24]. В Европе базисные 
ценности – свобода и материальное благо-
получие8, религия, права человека, демо-
кратия, верховенство закона. 

На официальном сайте Европейского 
союза в документе «Новая стратегическая 
повестка дня для ЕС на 2019–2024 гг.» вы-
делены основные приоритеты: продвиже-
ние европейских интересов и ценностей на 
мировой арене; продвижение европейского 
образа жизни; внедрение цифровой инфор-
мации во все сферы жизни9. Основные ев-
ропейские ценности – «ценности, пропаган-
дирующие вседозволенность, эгоизм, алч-
ность, нетрадиционную сексуальную ориен-
тацию, однополые браки и т. д.» [25]. 

5  Традиционные ценности ‒ идеологическое 
оружие современной России. – Текст: электронный // 
Eurasianet. – URL: https://russian.eurasianet.org/тради-
ционные-ценности-идеологическое-оружие-современ-
ной-россии (дата обращения: 02.05.2022).

6  BBC ‒ русская служба. ‒ URL: https://www.bbc.
co.uk/blogs/russian (дата обращения: 02.05.2022). – 
Текст: электронный.

7  Минкультуры возвращает Россиян во времена 
СССР. – Текст: электронный // Независимая. – URL: 
https://www.ng.ru/ (дата обращения: 04.05.2022).

8  European Wellbeign Survey. – Текст: электрон-
ный // European Social Survey. – URL: https://www.
europeansocialsurvey.org/fi ndings/topline.html (дата об-
ращения: 04.05.2022).

9  Eropean Union. ‒ URL: https://european-union.
europa.eu/priorities-and-actions/eu-priorities_ru (дата об-
ращения: 02.05.2022). – Текст: электронный.
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Европейские ценности во многом 
идентичны американским, зачастую име-
ющим декларативный характер. Главной 
ценностью американцев является особое 
стремление к обогащению и личному бла-
гополучию [26]. Такие ценности формируют 
общество потребления, которое живёт в са-
мообмане, в таком социуме невозможны ни 
истинные чувства, ни культура [27]. Ядром 
в системе ценностей становятся материаль-
ные блага [28]. 

Влияние американских ценностей не 
обошло стороной и российскую молодёжь. 
Благодаря развитию средств коммуника-
ционных технологий молодые люди России 
имеют возможность получать информацию 

из различных источников, как российских, 
так европейских и американских1. В совре-
менную цифровую эпоху, когда на между-
народном уровне обострилась информаци-
онная война за ценностные установки, на-
блюдается духовное уничтожение социума 
через деструктивное влияние и изменение 
моральных ценностей. 

Результаты проведённого опроса 
ВЦИОМ1 в 2019 г. и повторно в 2020 г. о ду-
ховных ценностях российской молодёжи 
подтвердили выводы нашего исследования: 
молодёжь расставляет свои ценностные 
приоритеты под воздействием и влиянием 
европейских и американских жизненных 
ценностей (табл. 5).

Таблица 5

Ценностные качества российской молодёжи

Ответы на вопрос «Какие качества, на Ваш 
взгляд, в наибольшей степени присущи 

современной российской молодёжи? 
Выберете по каждой паре наиболее 

подходящее качество: 1) ориентация на 
духовные ценности, 2) ориентация на 

материальные ценности»

Все опрошенные 
(регионы РФ), %

(опрос от 23 июня 2019 г.)

Все опрошенные 
(регионы РФ), %

(опрос от 9 августа 
2020 г.)

Первое качество ‒ ориентация на духовные 
ценности 10 14

Второе – ориентация на материальные ценности 82 77
Затрудняюсь ответить 8 9

Как показали исследования, 82 % в 
2019 г. и 77 % в 2020 г. респондентов счи-
тают, что молодёжь ориентируется на мате-
риальные ценности, а не на духовные (см. 
табл. 5).

Заключение. Согласно полученным в 
ходе проведения исследования результатам 
можно сделать вывод о том, что российское 
общество поддерживает традиционные цен-
ности и ожидает от государства действий по 
их укреплению и сохранению.

Российское государство не стоит в сто-
роне от проблемы формирования в обще-
стве традиционных и духовно-нравственных 
ценностей. Подтверждение тому ‒ разра-
ботка стратегий, программ и проектов, кото-
рые регулируют социально-культурную сфе-
ру российского общества. Отметим, что из 
всех пунктов по укреплению и сохранению 
традиционных ценностей, а также духов-
ных и нравственных ценностей на практике 
массово реализуется одно из направлений – 
«Патриотическое воспитание». Выполнение 
данной инициативы закреплено за нацио-
нальным проектом «Образование». Осталь-

ные направления в развитии и сохранении 
ценностей либо находятся в стадии разра-
боток, либо остаются только на12 бумаге3. 

Необходимо посредством образова-
тельных инструментов содействовать осоз-
нанию нравственных норм в обществе, в 
результате чего они станут ценностными 
ориентациями. Одним из способов решения 
этого вопроса может стать введение обра-
зовательных предметов по духовно-нрав-
ственному воспитанию в учебных заведе-
ниях Российской Федерации. Перспективой 
такого новшества станет формирование у 

1  Гуреева А. Н. Концептуально-теоретические ос-
новы изучения общественно-политических ценностей 
современной российской молодёжи в дискурсе соци-
альных медиа. – Текст: электронный // Медиаскоп. ‒ 
2021. ‒ № 3. – URL: http://www.mediascope.ru/2721 (дата 
обращения: 02.05.2022).

2  База результатов опросов «Спутник». – Текст: 
электронный // Всероссийский центр изучения обще-
ственного мнения. – URL: https://bd.wciom.ru/baza_
rezultatov_sputnik (дата обращения: 02.05.2022).

3  Патриотическое воспитание. Образование. – 
Текст: электронный // Национальные проекты России. – 
URL: https://национальныепроекты.рф/projects (дата 
обращения: 02.05.2022).
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молодёжи нашей страны нравственных и 
духовных ценностей в цифровую эпоху. 

Кроме того, диалог и сотрудничество го-
сударства, светских организаций и Церкви, 
их взаимодействие в различных социальных 
проектах милосердия и борьбы со злом ‒ 
ещё один путь в достижении сохранения и 
укрепления духовных ценностей в россий-
ском обществе во времена цифровизации.

Государству необходимо обратить вни-
мание на практическое выполнение уже 
утверждённых коммуникативных стратегий 
и проектов в сфере традиционных ценно-
стей. Создание отдельных медиапроектов 
в сфере сохранения «традиционных ценно-
стей» как на государственном уровне, так 
и на уровне различных медиаорганизаций, 

приведёт к эффективным результатам в до-
стижении уже существующих, но до конца 
не реализованных государственных стра-
тегий. 

Решением данной проблематики может 
стать спланированный путь развития дове-
рительного взаимодействия между властью 
и гражданами, когда само общество прини-
мает участие в реализации проектов, стра-
тегий и указов, которые уже разработаны го-
сударственным аппаратом. При выполнении 
данных условий российское государство 
сможет выстоять в информационной вой-
не, сохранив традиционные ценности, что 
в свою очередь будет означать: российское 
общество в будущем готово к технологич е-
 ским инновациям и медиатрансформациям. 
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